Yapay Zekâ Destekli Sosyal Medya Filtreleri Kullanımı Ölçeği 
Bu ölçek, yapay zekâ destekli sosyal medya filtrelerinin kullanımını çok boyutlu olarak değerlendirmek amacıyla geliştirilmiş ve doğrulanmıştır.

Ölçek Özellikleri:
- Toplam 28 madde
- 5 alt boyut
- 5’li Likert tipi derecelendirme:
   1 = Kesinlikle Katılmıyorum
   2 = Katılmıyorum
   3 = Kararsızım
   4 = Katılıyorum
   5 = Kesinlikle Katılıyorum
- Toplam puan: 28 – 140
- Yüksek puanlar yapay zekâ destekli sosyal medya filtrelerinin daha yoğun kullanımını göstermektedir.

Sosyal Etkileşim ve Öz-Sunum (9 madde)
1. YZ filtrelerini kullanmak belirli sosyal gruplara aidiyetimi güçlendiriyor.
2. Bu filtreleri kullanmamak, beni sosyal medyada dezavantajlı hissettiriyor.
3. YZ filtreleri kullanmak, sosyal medyada daha fazla etkileşim almama yardımcı oluyor.
4. Arkadaşlarım ve takipçilerim YZ filtreli fotoğraflarıma daha olumlu tepki veriyor.
5. YZ filtrelerini kullanmak kendimi daha iyi ifade etmeme yardımcı oluyor.
6. Bu filtreleri kullanmanın kişisel gelişimime katkı sağladığını düşünüyorum.
7. YZ filtrelerini kullanmanın kişisel değerlerimle uyumlu olduğunu düşünüyorum.
8. YZ destekli filtreleri kullanmak sosyal medya deneyimimi iyileştiriyor.
9. Zaman geçtikçe YZ filtrelerini daha sık kullanmaya başladım.
Teknolojik Farkındalık ve Risk Algısı (6 madde)
10. YZ filtrelerinin kişisel verilerimi nasıl kullandığı konusunda endişeliyim.
11. Bu filtrelerin beden imajı sorunlarına yol açabileceğini düşünüyorum.
12. YZ filtrelerinin etik sonuçları konusunda endişelerim var.
13. Bu filtrelerin gerçeklik algısını değiştirme potansiyelinin farkındayım.
14. Kullandığım sosyal medya platformları YZ filtrelerini kolayca erişilebilir kılıyor.
15. YZ filtresi kullanmak sosyal medyada bir trend haline geldi.
Sosyokültürel Entegrasyon (4 madde)
16. Yaşadığım çevrede, YZ filtrelerinin kullanımı yaygın bir uygulama.
17. Çevremdeki insanlar YZ teknolojilerine karşı genellikle olumlu bir tutum sergiliyor.
18. İçinde bulunduğum sosyal ortam, yeni teknolojileri denemeyi teşvik ediyor.
19. Yaşadığım toplumda YZ teknolojilerine karşı genel bir kabul var.
Teknolojik Öz-Yeterlik (4 madde)
20. YZ filtrelerini kullanmayı öğrenmek benim için kolay oldu.
21. Bu filtreleri kullanmak konusunda kendime güveniyorum.
22. YZ filtrelerinin nasıl çalıştığını anladığımı düşünüyorum.
23. YZ filtrelerini kullanmak için gerekli teknolojik altyapıya sahibim.
Gelecek Yönelimi (5 madde)
24. Gelecekte YZ filtrelerinin günlük hayatımın daha büyük bir parçası olacağını düşünüyorum.
25. YZ filtrelerinin gelecekteki etkilerini anlamaya çalışıyorum.
26. Bu filtrelerin kalitesinin zamanla iyileştiğini fark ediyorum.
27. Zamanla, YZ filtrelerini daha bilinçli ve seçici bir şekilde kullanmaya başladım.
28. YZ filtrelerinin gelişimini takip ediyor ve yeni özellikleri deniyorum.
Kullanım, Uygulama ve Değerlendirme
YZDSMFKÖ, 18–35 yaş arası genç yetişkinler üzerinde geliştirilmiş olup, yapay zekâ destekli sosyal medya filtrelerinin kullanımını çok boyutlu olarak değerlendiren geçerli ve güvenilir bir ölçme aracıdır. Ölçek araştırmalarda bireylerin filtre kullanım motivasyonlarını, teknolojik farkındalıklarını, sosyokültürel uyumlarını, teknolojik öz-yeterlik düzeylerini ve gelecek beklentilerini ölçmek için kullanılabilir. Toplam puan veya alt boyut puanları üzerinden değerlendirme yapılabilir. Ölçeğin güvenirliği yüksektir (Cronbach α = .908) ve cinsiyetler arası ölçüm değişmezliği sağlanmıştır. Dolayısıyla farklı demografik gruplar arasında karşılaştırma yapmak mümkündür.

Social Media AI Filter Scale (AIFS)
This scale was developed and validated to assess the use of AI filters on social media across multiple dimensions.
Scale characteristics
The scale contains 28 items grouped under five theoretical dimensions. Items are rated on a five-point Likert scale (from "1 = Strongly disagree" to "5 = Strongly agree"). Total scores range from 28 to 140, with higher scores showing more intensive use of AI filters.
Social interaction and self-presentation (9 items)
1. Using AI filters enhances my sense of belonging to certain social media groups.
2. Not using AI filters creates a sense of disadvantage on social media.
3. Using AI filters helps me receive higher social media engagement.
4. My friends and followers provide more positive feedback on my AI-filtered photos.
5. Using AI filters facilitates my self-expression.
6. I believe AI filters contribute to my personal development.
7. Using AI filters aligns with my values.
8. Using AI filters enhances my social media experience.
9. I have increased the frequency of usage of AI filters over time.
Technological awareness and risk perception (6 items)
10. I am concerned about how AI filters utilize my data.
11. I believe AI filters may contribute to body image issues.
12. I have concerns about the ethical implications of AI filters.
13. I am aware of AI filters' impact on the perception of reality.
14. My social media platforms facilitate easy access to AI filters.
15. Using AI filters has emerged as a trend on social media.
Sociocultural integration (4 items)
16. The use of AI filters is a prevalent practice in my environment.
17. People around me predominantly demonstrate positive attitudes toward AI filters.
18. My social environment promotes engagement with AI filters.
19. There is widespread acceptance of AI filters in my society.
Technological self-efficacy (4 items)
20. Learning to use AI filters presented minimal difficulty.
21. I am confident in using AI filters.
22. I believe I comprehend how AI filters work.
23. I possess the requisite technological infrastructure for AI filters.
Future orientation (5 items)
24. AI filters will increasingly be integrated into my daily life.
25. I am seeking to understand the future effects of AI filters.
26. I observe that the quality of AI filters improves over time.
27. I use AI filters with increased consciousness and selectivity.
28. I monitor the evolution of AI filters and test new features.
Use, application, and evaluation
The AIFS was developed with young adults aged 18 to 35 and is a valid, reliable instrument that measures the use of AI filters on social media across several dimensions. Researchers can use the scale to assess individuals' motivations for using filters, their technological awareness, their sociocultural integration, their levels of technological self-efficacy, and their future orientation. Evaluation can be based on the total score or on subdimension scores. The scale shows high internal consistency (Cronbach α = 0.908), and measurement invariance across genders was established at the configural, metric, and scalar levels, which supports comparisons between gender groups.

