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Bu calisma, Trail vd., (2025) tarafindan gelistirilen Spor Tiiketim Niyeti Olgeginin Tiirk¢eye
uyarlanmasi amaciyla yapilmistir. Arastirmanin  evrenini spor kuliibli taraftarlar
olusturmaktadir. Orneklem seciminde, katilimcilara ulasilabilirligi esas alan kolayda
ornekleme yontemi tercih edilmistir. Calisma kapsaminda veri toplama siireci iki asamali
olarak ytiriitiilmiis ve toplamda 246 katilimcidan veri toplanmistir (AFA= 124 ve DFA=122).
Ceviri-geri ¢eviri yontemi ile orijinali Ingilizce olan &lgek Tiirkceye uyarlanmistir. Arastirma
verilerinin analiz siirecinde SPSS 26.0 ve AMOS 24.0 istatistiksel programlarindan
yararlanilmistir. Bulgular AFA sonuglarinin 6l¢gme aracinin yapisal gegerliligi ve giivenilirligi
acisindan makul ve giiclii kanitlar sundugunu gostermektedir (KMO: 0,896; AV: %75,957; FY:
0,739-0,915, 0=0,961). DFA sonucunda elde edilen sonuglar ise modelin verilerle uyumunun
'iyi' diizeyde oldugunu gostermistir (X2 =11,86; X2 /sd=2,37; SRMR=0,04; NFI=0,921;
CFI1=0,933; GFI=0,880; AVE>0,50; CR>AVE; 0=0,935). Sonuglar tek boyutlu ve alt1
maddeden olusan 'Spor Tiiketim Niyeti Olgegi' nin (STNO) gecerli ve giivenilir bir 6l¢gme
araci oldugunu ortaya koymaktadir.
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SPORTS CONSUMPTION INTENTIONS SCALE: A TURKISH
ADAPTATION, VALIDITY, AND RELIABILITY STUDY

ABSTRACT

This study has been conducted to adapt the Sports Consumption Intentions Scale developed by
Trail et al (2025) and translated into Turkish. The population of the study consists of sports
club supporters. In selecting the sample, convenience sampling has been preferred based on the
accessibility of participants. Data collection has been conducted in two stages, with data
collected from a total of 246 participants (AFA= 124 and DFA=122). The scale, originally in
English, has been adapted into Turkish using the translation-back translation method. SPSS
26.0 and AMOS 24.0 statistical programmes have been used to analyse the research data. The
findings show that the AFA results provide reasonable and strong evidence in terms of the
structural validity and reliability of the measurement tool (KMO: 0,896; EV: %75,957; FL:
0,739-0,915, 0=0,961). The results obtained from DFA indicate that the model fits the data at
a “good” level (X =11.86; X*/df =2.37; SRMR = 0.04; NFI=0.921; CFI=0.933; GFI=0.880;
AVE>0.50; CR>AVE; 0=0.935). The results demonstrate that the unidimensional, six-item
Sport Consumption Intention Scale (SCIS) is a valid and reliable measurement instrument.

Keywords: Sports Consumption, Purchase Intention, Sports Marketing



Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalari Dergisi, Cilt:19, Sayi: 2, Mayis 2026, ss. 439-456 441

1. Giris

Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki hizli ilerleyisin tetikledigi dijitallesme siireci, bireysel ve
toplumsal 1iligkilerin dokusunu yeniden sekillendirirken spor endiistrisini de bu kiiresel
doniisiimiin merkezine yerlestirmistir. Geleneksel spor tiiketimi, fiziksel mekanlara ve sinirh
yayin araclarina bagli olmaktan ¢ikarak; zaman ve mekan sinirlarinin ortadan kalktigi,
etkilesimin 6n planda oldugu dijital bir ekosisteme evrilmistir. Bu teknolojik devrimle birlikte
sporseverlerin aligkanliklari, yalnizca miisabakayi izleyen "pasif bir seyirci" profilinden, dijital
platformlar {izerinden icerige miidahale eden, yorumlayan ve paylasan "aktif bir tiiketici"
modeline doniismiistiir. Ozellikle sosyal medya, insanlarin yasam bigimlerinde, sosyal
etkilesimlerinde ve tiiketim aligkanliklarinda biiylik bir rol istlenerek, kitlelerin yapisal
dontistimlerindeki giliclii dinamiklerden biri haline gelmistir (Sutrisno, 2023; Staab ve Thiel,
2022).

S6z konusu dijital doniisiim, pek cok alanda oldugu gibi spor endiistrisinde de kokli
degisimleri tetiklemis ve etkisini hissettirmistir (Leszczynski vd., 2023). Bireylerin medya
kullanim pratiklerinin, bilgiye erisim yontemlerinin ve tiiketim aligkanliklarinin evrilmesi, spor
sektoriiniin de bu yeni yapiya uyum saglamasini zorunlu kilmistir (Hutchins ve Rowe, 2012).
Giliniimlizde medya araglari, bireyler igin pasif birer tiiketim nesnesi olmanin 6tesine gecerek;
bilgi edinme, sosyallesme, eglenme ve aidiyet gibi temel psikolojik gereksinimlerin
karsilandigr dinamik bir platforma doniismiistiir (Katz vd., 1973). Yani sosyal medya,
sporseverlerin bilgiye erisimlerine ve duygusal tatmin arayislarina yanit vererek spor tiiketim
niyetlerini dogrudan pekistirmektedir. Spor, artik yalnizca fiziksel bir aktivite ya da izlenen bir
miisabaka degil; dijital platformlarda tartisilan, paylasilan ve siirekli etkilesimle yeniden
iiretilen bir medya olgusu kimligi kazanmistir (Hutchins ve Rowe, 2012). Bu siireg, taraftarlarin
sporla kurduklari iliskiyi ve tiiketim bi¢cimlerini de yapisal bir degisime ugratmistir (Abeza vd.,
2023; Filo vd., 2015). Dolayisiyla modern spor tiiketimi; sadece bir mag1 seyretmekten ya da
bir spor iriinii satin almaktan daha kapsamli bir alan1 ifade etmektedir. Spor tiiketimi dijital
ortamlarda miisabakalar1 izlemek, takima ait {riinleri satin almak, kuliip sponsorlarini
desteklemek, takim veya sporcular1 sosyal medyadan takip edip etkilesime girmek gibi birgok
alternatifi i¢ermektedir. Bu durum dogal olarak bireylerin spor tiiketim aligkanliklarini
etkilemeye baslamistir (Glebova vd.,2022).

Spor tiiketimi, son zamanlarda bireylerin dijital kimliklerinin bir parcasi haline gelmesi sosyal
ve dijital medyanin izleyicilerin tiiketim niyetlerine olan etkisinin anlagilmasini énemli hale
getirmektedir (Park ve Dittmore, 2014; Koronios vd. 2020). Taraftar davranislarinin en temel
belirleyicisi kabul edilen niyet kavrami; bireyin tutumlari, sosyal ¢evrenin dayattigi normlar ve
algilanan kontrol diizeyinin bir bileskesidir (Ajzen, 1991). Spor bilimleri literatiiriinde yapilan
giincel calismalar, sosyal medya etkilesiminin bu {i¢ psikolojik bileseni dogrudan
sekillendirdigini ve tiiketim niyetini pekistirdigini ortaya koymaktadir (Phua vd., 2017; Chiu
vd., 2018). Bunlarin yani sira spor {iriiniiniin dijitallesme siireci ¢gevrim i¢i/¢evrim dis1 izlenen
etkinlikler arasindaki sinirlar1 en aza indirmek, sporun dijital varligini artirmak ve web siteleri,
mobil uygulamalar veya sosyal medya aracilig ile paydaslarla etkilesim firsatlar1 gelistirmeyi
amaclamaktadir (Xiao vd. 2018). Dolayisiyla spor endiistrisinin; iletisim, pazarlama ve taraftar
etkilesimi stratejilerini bu yeni dinamiklere gore siirekli giincellemesi bir zorunluluktur. Bu
baglamda, bireylerin spor tiiketim niyetlerini derinlemesine incelemek ve dijitallesen toplum
yapisindaki tliketici egilimlerini tespit etmek hem akademik literatiir hem de sektorel
siirdiirtilebilirlik i¢in gereklilik haline gelmistir.

Alan yazin genel hatlariyla incelendiginde, spor tiiketim niyetini 6l¢gmek amaciyla gelistirilmis
cesitli bilimsel araclarin varlig1 dikkat ¢cekmektedir. Ancak spor, kiiresel bir fenomen olma
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ozelligi tasisa da tiikketim aliskanliklari; kiiltiirel doku, ekonomik kosullar ve yerel taraftarlik
dinamikleri gibi spesifik degiskenlerden bagimsiz degildir. Bu sebeple, farkli kiiltiirler temel
almarak gelistirilen 6lgeklerin Tiirk spor kiiltiirii ve tliketici profili iizerindeki gegerliligi, bu
alandaki akademik boslugun temelini olusturmaktadir. Ozellikle sporun toplumsal yasamda
baskin bir rol oynadig: Tiirkiye gibi, kurumsallagma ve pazarlama stratejileri agisindan dinamik
bir gelisim siirecinde olan {ilkelerde, gecerlik ve glivenilirlikleri kanitlanmis 6lgme araglarina
duyulan gereksinim giin gegtik¢e daha da belirginlesmektedir. 21. ylizyilin dijitallesen sektorel
dinamikleri i¢erisinde, spor tiiketicileri artik sadece fiziksel {iriin ya da ger¢ek yasantiya dayali
hizmet satin almakla kalmamakta, dijital kanallar araciligiyla spor miisabakalarini izlemek
ve/veya sosyal medya kanallar1 {izerinden etkilesimde bulunma gibi yeni davramislar
sergilemesi taraftarlarin satin alma yonelimlerinin belirlenmesine ydnelik giincel Slgme
araclarin1 daha 6nemli hale getirmektedir.

Bu gereksinimden hareketle mevcut calismanin temel amact; Trail vd. (2025) tarafindan
gelistirilen Spor  Tiiketim Niyeti Olceginin Tiirk 6rneklemine uygun olarak kiiltiirel
uyarlamasini yapmak, gecerlik ve gilivenirlik analizlerini gergeklestirerek ilgili dlcegi Tiirk
spor literatliriine kazandirmaktir. Arastirma kapsaminda elde edilecek bulgularin, spor
pazarlamasi alaninda c¢alisan arastirmacilara giivenilir ve giincel bir veri toplama araci
sunmasinin yani sira; spor yoneticilerinin dijitallesen diinyada taraftar davraniglarim
anlamlandirmalarina, tiiketici beklentilerini dogru analiz etmelerine ve siirdiiriilebilir bir
taraftar sadakati olusturma stireglerine stratejik bir rehberlik etmesi beklenmektedir.

2. Kavramsal Cerceve

Spor tiiketimi; aktif katilim, iirlin satin alma, medya tiiketimi ve agizdan agiza iletisim gibi
birbirinden farkli ancak birbirini tamamlayan ¢esitli davranig kaliplarini igermektedir (Lee vd.,
2025). Spor endiistrisinin siirdiiriilebilirligi agisindan kritik bir unsur olan tiiketim olgusu,
literatlirde genis bir karsilik bularak pek ¢ok arastirmanin odak noktasini olusturmustur (Kural
ve Ozbek, 2023; Zhang vd., 2023; Grainger vd., 2025). Yapilan ¢alismalar agirlikl1 olarak; spor
tiiketicilerinin motivasyonlari, markayla kurduklar1 psikolojik baglar, marka degeri, imaj
aktarimi ve tliketici refah1 gibi temalar etrafinda sekillenmektedir (Delia vd., 2022). Kiiresel
spor pazarinin ulastig1 biiytikliik, tiiketici davranislarini anlamlandirmay1 her gegen giin daha
onemli bir hale getirmektedir. Ciinkii spor kuliipleri i¢in taraftar ciddi bir gelir kaynagidir
(Coates ve Humphreys, 2007). Bu durum dogrudan satis ve gelirler disinda sponsorlarin ilgisini
cekmesi bakimindan da 6nem arz etmektedir (Biscaia, 2015). Giiniimiizde lisansh {iriin satin
almak, medya aracilif1 ile maglar izlemek ve sosyal medya araciligiyla etkilesime girmek
tizerinde durulan 6nemli konular arasinda yer almaktadir (King ve Karabas, 2025). Bu noktada,
tilkketim davranisini ¢oziimleyebilmek, s6z konusu davranigin en giiglii 6nciilii ve belirleyicisi
kabul edilen niyet faktoriiniin derinlemesine incelenmesini zorunlu kilmaktadir.

Niyet; bireyin belirli bir davranis1 sergileme olasiliginin en yakin gostergesi ve davranigin
temel Onciilii olarak kabul gérmektedir (Ajzen, 1991). Genel tiiketici literatiiriinde satin alma
niyeti; bireyin belirli bir zaman ve mekanda, bir mal veya hizmeti edinme istekliligi ve becerisi
seklinde tanimlanirken (Lee, 2021a); bu siire¢ algilanan fayda, verimlilik ve fiyat gibi ¢esitli
i¢sel ve digsal faktorler araciligiyla sekillenmektedir (Gogoi, 2013). Spor endiistrisi 6zelinde
ele alindiginda tiiketim niyeti; bir taraftarin gelecekte miisabakalara yerinde katilim gostermesi,
takimuiyla iliskili lisansl tiriinleri satin almasi1 veya dijital platformlar {izerinden kuliibii takip
etme olasilig1 gibi genis bir eylem perspektifini ifade etmektedir.

Ozellikle sosyal medya, takimi anlik takip etme ve duygusal tatmin saglama islevleriyle
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taraftarin  kuliiple olan bagin1 pekistirerek, bu doyumun somut davramigsal niyetlere
donlismesine zemin hazirlar (Billings vd., 2017; Abeza vd., 2019). Ancak spor {iriinlerine
yonelik tliketim niyeti, geleneksel ticari iiriinlerden ¢ok daha karmasik ve derin psikolojik
stirecleri barindirmaktadir. Taraftarligin 6ziinde yer alan ve bireyin takimiyla kurdugu
psikolojik bagin derecesini ifade eden takimla 6zdeslesme (Warm, 2002), satin alma niyetini
belirleyen en gii¢lii itici gli¢lerden biridir (Lee, 2021b). Takima duyulan bu yiiksek baglilik,
taraftarlarin tiiketim davranisini sadece bir aligveris gibi degil, ayn1 zamanda takim1 destekleme
ve kimligini ifade etme bi¢imi olarak gdérmelerini saglamakta; bdylece mal ve hizmetler
0zelinde satin alma egilimini dogrudan artirmaktadir (Leszczynski vd., 2023). Ayrica takimla
0zdeslesme uzun vadeli finansal siirdiirebilirligi saglamada kritik 6neme sahiptir (Boehmer,
2025).

3. Yontem

Bu calisma, Trail vd. (2025) tarafindan gelistirilen Spor Tiiketim Niyeti Olgegi'nin (STNO)
Tiirk¢eye uyarlanmasini konu almaktadir. Aragtirma kapsaminda, s6z konusu 6l¢egin Tiirk
spor seyircileri i¢in gecerliligi ve giivenilirligi A¢imlayict Faktor Analizi (AFA) ve Dogrulayici
Faktor Analizi (DFA) ile test edilmistir.

3.1. Etik Kurul izni

Bu arastirma, Karabiik Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Arastirma ve Yaym
Etigi Kurulu’ nun 24.11.2025 tarihli ve 2025/11(01) sayili karan ile etik agidan uygun
gorilmiistiir.

3.2. Cahisma Grubu

Arastirmanin evrenini spor kuliibii taraftarlar1 olusturmaktadir. Orneklem segiminde,
katilimcilara ulagilabilirligi esas alan kolayda 6rnekleme yontemi tercih edilmistir. Calisma
kapsaminda veri toplama siireci iki agsamali olarak yiiriitiilmis ve toplamda 246 katilimcidan
veri toplanmistir (AFA= 124 ve DFA=122). Orneklem biiyiikliigiiniin belirlenmesinde,
Olcekteki madde sayisinin katilimer sayisina orani dikkate alinmistir. Field (2005), faktor
analizi i¢in madde basina 10-15 katilimcinin yeterli olacagini belirtmekle birlikte, bu ¢calismada
analiz giliciinii artirmak adina madde basina yaklasik 20 katilimciya ulagilmasi hedeflenmis ve
bu sayiya ulasilmistir (Tablo 1).

Tablo 1. Katilimcilara iligkin demografik bilgiler

Degiskenler AFA DFA
Gruplar
n (124) % n (122) %o
Kadin 30 242 45 36,9
Cinsiyet
Erkek 94 75,8 77 63,1
) Bekar 81 65,3 77 63,1
Medeni Durum .
Evli 43 34,7 45 36,9
Tk Ogretim 5 4,0 1 0,8
Orta Ogretim 12 9,7 16 13,1
Ogrenim Diizeyi On Lisans 11 8,9 9 7,4
Lisans 79 63,7 80 65,6
Lisansiistii 17 13,7 16 13,1
22.104 TL ve Al 43 34,7 49 40,2

Aylik Gelir
22.105 - 50.000 TL 27 21,8 28 23,0
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50.001 - 75.000 TL 29 234 26 21,3
75.001 TL ve Uzeri 25 20,2 19 15,6
0-5 Y1l 19 15,3 22 18,0
. 6-10 Y1l 9 7,3 7 5,7
Taraftarlik Siiresi
11-15 Y1l 7 5,6 14 11,5
16 Yil ve Uzeri 89 71,8 79 64,8
Instagram 115 92,7 109 89,3
En Sik Takip Edilen Sosyal X 4 3,2 6 49
Medya Uygulamas Youtube 3 2,4 5 4,1
TikTok 2 1,6 2 1,6

Tablo 2’de ise arastirmaya dahil olan katilimcilarin yas bilgileri yer almaktadir. AFA icin
yas ortalamasi 29,37 ve DFA igin ise yas ortalamasi 28,82 olarak hesaplanmistir.

Tablo 2. Arastirmanin AFA ve DFA asamalarina dahil edilen katilimeilarin yas bilgileri

n Min. Maks. Mean

AFA DFA AFA DFA AFA DFA AFA DFA

Yas 124 122 18 18 68 68 29,37 28,82

3.3. Veri Toplama Siireci

Aragtirma verileri 2025 yili igerisinde yiiz yiize ve online olacak sekilde arastirmacilar
tarafindan toplanmaistir.

3.4. Veri Toplama Araci

Arastirma verileri Trail vd. (2025) tarafindan gelistirilen 6lgme araci (6 Madde) ile elde
edilmistir. Ilgili 6l¢ek 7°1i Likert tipi olup; “1 = Kesinlikle Katilmryorum, 2 = Katilmiyorum,
3 = Kismen Katilmiyorum, 4 = Kararsizim, 5 = Kismen Katiliyorum, 6 = Katiliyorum, 7 =
Kesinlikle Katiliyorum™ seklinde puanlandirilmistir.

3.5. Ceviri Siireci

Olgegin Tiirkge’ ye uyarlanmas siirecinde, Karagam’m (2019: 4) da isaret ettigi ¢eviri-geri
ceviri yontemi izlenmistir. Orijinal dili Ingilizce olan 6lgek ilk etapta; Ingiliz dili, spor
pazarlamasi ve spor medyasi alanlarinda uzman ii¢ kisi tarafindan Tiirk¢eye c¢evrilmistir.
Ardindan arastirma ekibi bu gevirileri dil ve anlam yoniinden inceleyerek taslak bir Tiirkce
form olusturmustur. Olusturulan bu form, bir Tiirk dili uzmani tarafindan hem imla hem de
anlamsal a¢idan denetlenmistir. Son asamada ise dlgegin orijinalini daha 6dnce gormemis iki
Ingilizce uzmani, Tiirkge formu tekrar Ingilizceye cevirmistir. Elde edilen geri geviriler ile
orijinal metin karsilastirilmis ve gerekli anlam degerlendirmeleri yapilarak dl¢ege nihai sekli
verilmistir.

3.6. Verilerin Analizi

Arastirma sonucunda toplanan verilerin analizinde SPSS 26.0 ve AMOS 24.0 istatistiksel
programlari kullanilmistir. Betimsel istatistikler, giivenirlik analizleri ve AFA islemleri SPSS
26.0 programi aracilifiyla gergeklestirilirmistir. DFA analizleri ise AMOS 24.0 programi
aracihigiyla gergeklestirilmistir. Ote yandan 6lgme aracinin giivenirlik analizlerinde hem i¢
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tutarlilik katsayis1 (Cronbach’s Alpha) hem de iki yariya bolme (Split-Half) yontemleri
uygulanmistir.

4. Bulgular

Tiirk diline uyarlanan 6lgme araci ile elde edilen verilerin analizleri sirasiyla AFA ve DFA
olacak sekilde iki farkli asamada gerceklestirilmistir.

4.1. AFA Sonuclari

AFA oncesinde veri setinin dagilim &zellikleri incelenmistir. Olgek maddelerinin  ¢arpiklik
ve basiklik degerleri i¢in “-1,5” ile “+1,5” referans aralig1 dikkate alinmistir (Tabachnick vd.,
2013) ve sonuglar verilerin normal dagilim varsayimini sagladigin1 gostermistir. Devaminda
verilerin faktér analizine uygunlugunu test etmek icin Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) ve

Bartlett Kiiresellik testleri uygulanmistir. Faktor yapisini ortaya ¢ikarmak icin Ana Eksen
Faktorleme (PAF) yontemi ve Varimax dik dondiirme teknigi tercih edilmistir. ideal faktor
sayisinin belirlenmesinde ise 6zdeger (Eigenvalue) istatistigi ve Yamag Birikinti Grafigi (Scree
Plot) dikkate alinmigtir. Son olarak, elde edilen yapinin giivenilirligi Cronbach’s Alpha i¢
tutarlilik katsayisi ile stnanmistir. Analiz sonuglart asagida sirasiyla sunulmustur.

Tablo 3. KMO ve Bartlett Kiresellik Testi Tablosu

Olgiitler Degerler
Kaiser-Meyer-Olkin Orneklem Yeterlilik Olgiimii 0,896
Yaklasik Ki-kare 1526, 98
Bartlett Kiiresellik Testi Serbestlik derecesi 15
Anlamlilik 0,000

Tablo 3’teki veriler incelendiginde, Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) degerinin 0,896 oldugu ve
Bartlett Kiiresellik Testi sonucunun istatistiksel olarak anlamli oldugu (p<0,05)
goriilmektedir. Literatiirde faktdr analizi uygulanabilmesi i¢in KMO degerinin 0,50 esik
degerini asmas1 gerektigi belirtilmektedir (Nikkhah vd., 2018); elde edilen bulgu bu kosulu
saglamaktadir. Benzer sekilde Bartlett Kiiresellik Testi’nin anlamli ¢ikmasi (p<0,05), veri
setindeki korelasyon matrisinin faktdrlesmeye uygun olduguna ve analizden anlamli faktorler
cikarilabilecegine isaret etmektedir (§ncan, 2005).

Tablo 4. Oz Degerler ve Agiklanan Toplam Varyans Tablosu

Baslangi¢ Oz Degeri Aciklanan Toplam Varyans
Bilesen Toplam Varyans % Toplam Varyans %
1 4,557 75,957 75,957

Tablo 4’te sunulan bulgular incelendiginde, analize dahil edilen 6 maddenin tek bir faktor
altinda toplandig1 goriilmiistiir. Tek faktorlii yapinin da toplam varyansin %75,957sini
acikladig1 goriilmektedir. Sosyal bilimler alaninda yapilan c¢alismalar icinde %40 ile %60
araligindaki varyans orani yeterli goriilmektedir (Tavsancil, 2018). Dolayistyla, ¢alismada
elde edilen sonucun (%75,957) kabul edilen alt sinirlarin oldukca {lizerinde olmasi, 6l¢egin
yapisal giiciiniin yiiksek oldugunu ortaya koymaktadir.
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Scree Plot

Eigenvalue

1 2 3 4 5 §

Factor Number

Sekil 1. Scree Plot Grafigi

Yamag Birikinti Grafigine gore ilk faktore ait 6zdegerden sonra grafikte keskin bir diisilis
(kirllma) yasandigi ve egimin bu noktadan sonra yatay bir seyir izledigi goriilmektedir. Bu
grafiksel goriinlim de 6l¢me araci i¢in tek faktorli bir yapiyi isaret etmektedir (Sekil 1).

Tablo 5. Dondiiriilmiis Faktor Yiikleri Tablosu

S ki T
M1 Gelecekteki maglara katilma olasiligim var. ,739

M2 Gelecekte takimin iiriinlerini satin alma olasiligim var. ,849

M3 Gelecekte takimi destekleme olasiligim var. 905 0.961

M4 Gelecekte takimin maglarini (TV, yaym vb.) izleme olasiligim var. ,896

M5 Gelecekte takimla ilgili haberleri takip etme olasiligim var. 910

M6 Gelecekte takimi sosyal medya platformlarindan takip etme olasiligim var. 915

Metot: Ana Eksen Faktorleme Metodu: Varimax normallestirmesi.

AFA, Varimax eksen dondiirme teknigi kullanilarak gergeklestirilmistir. Analiz bulgulari
incelendiginde, tim maddelere ait faktor yiiklerinin kabul edilen alt sinir olan 0,40 degerinin
izerinde oldugu saptanmistir. Tablo 5’te goriildiigii gibi faktor yiikleri 0,739- 0,915 araliginda
degisen 6 maddenin tek faktorde toplanmistir. Bu faktor yiiklerinin oldukga iyi diizeyde oldugu
sOylenebilir (Biiyiikoztiirk, 2018). Ayrica, 6l¢egin giivenilirligini gosteren Cronbach’s Alpha i¢
tutarlilik katsayis1 0=0,961 olarak hesaplanmustir.

Tablo 6. Olgme Aracinin Madde Korelasyon Degerleri

Maddeler M1 M2 M3 M4 M5 M6
M1 1 ,760%* ,709%* ,759%* ,720%* 744%x
M2 1 ,820%* [755%* [735%* 744
M3 1 ,825%x ,870%* 875%*
M4 1 914+ 904+
M5 1 ,959%+

Moé 1
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Tablo 6’da yer alan korelasyon matrisi incelendiginde, 6lgek maddeleri arasinda yiiksek
diizeyli pozitif yonlii iligki oldugu goriilmektedir (p<0,001). Bu gii¢lii korelasyonlar,
maddelerin birbiriyle uyumlu ¢alistigini ve ayn1 yapiy1 (benzer 6zellikleri) 6l¢tiiglinii kanitlar
niteliktedir. Maddeler arasindaki iligkiler detaylandirildiginda, en yiiksek korelasyon
katsayisinin M5 ve M6 maddeleri arasinda (r=0,959) gergeklestigi tespit edilmistir. Sonug
olarak AFA siirecinden elde edilen sonuglar, uyarlanan 6l¢gme aracinin gegerli ve giivenilir bir
yapiya sahip oldugunu géstermistir.

4.2. DFA Sonuglan

AFA siirecinin tamamlanmasinin ardindan, ¢alismanin ikinci safhasi olan DFA asamasina
gecilmistir. DFA, onceden belirlenmis teorik bir yapiin dogrulanmasini saglayan (Bayram,
2016) ve verilerin bu kurgusal modelle ne derece uyum gosterdigini sinayan bir yontemdir
(Meydan ve Sesen2015). Analiz siirecinde 6ncelikle veri setinin dagilim 6zellikleri incelenmis;
carpiklik ve basiklik degerleri i¢in “-1,5” ile “+1,5” referans araligi dikkate alinmistir
(Tabachnick vd., 2013) ve sonuglar verilerin normal dagilim varsayimini sagladigini
gostermistir. Bu nedenle 'Maximum Likelihood' yontemi tercih edilmistir. Ayrica bu asamada
olgegin i¢ tutarliligi Cronbach’s Alpha analizi ile tekrardan test edilmistir.

DFA asamasinda yeni bir 6rneklem grubundan veri toplanmistir. AFA sonuglari, 6lgegin
orijinalindeki tek boyutlu yapiy1 korudugunu gostermis; DFA ile de bu yapi test edilmistir.
Analiz neticesinde, tiim maddelere ait standardize edilmis yol katsayilarinin 0,30 esik degerinin
iizerinde oldugu ve istatistiksel olarak anlamli bulundugu (p<0,001) saptanmaistir. Literatiirde
0,30-0,40 araligindaki faktor yiiklerinin alt sinir kabul edilebilecegi belirtilmistir (Cattell ve
Baggaley, 1960; Neale ve Liebert, 1973). Olgme aracinin Tiirk¢e formuna iliskin hesaplanan
uyum iyiligi indeksleri Tablo 7’de sunulmustur.

6 M3 M4
0,71 0,77
1\ [

0,90 0,88
044 0,76
0,84 0,88

Ml M6

0,67 0,87

Sekil 2. DFA (AMOS Yol Diyagrami)
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Tablo 7. Tiirk¢e Yapinin Uyum Degerleri

Uyumluluk indeksi Degerler Kabul Edilebilir Uyum Iyi Uyum
Ki-Kare (X?) 11,86 p>0,05 p>0,05
Ki-Kare/sd 2,37 3<X2/sd <5 0< X2/sd <3
SRMR 0,04 0,05< SRMR <0,10 0< SRMR <0,05
GFI 0,880 0,85< GFI <0,90 0,90< GFI <1,00
CFI 0,933 0,95<CFI <0,97 0,97<CFI <1,00
NFI 0,921 0,90<NFI <0,95 0,95<NFI <1,00

(Bayram, 2016; Giirbiiz, 2019; Karag6z, 2019; Meydan ve Sesen, 2015)

Dogrulayict Faktor Analizi (DFA) sonuglar1 6 maddeli 6lgme aracinin tek faktorlii yapisinin
verilerle uyumlu ve kabul edilebilir sinirlar igerisinde oldugunu kanitlamaktadir. Uyum iyiligi
degerlerinin esik degerlerin iizerinde olmasi nedeniyle herhangi bir modifikasyon
yapilmamistir. Gerek DFA bulgular1 gerekse hesaplanan Cronbach’s Alpha i¢ tutarlilik
katsayilari, uyarlanan Olgegin kuramsal yapisinin istatistiksel olarak dogrulandigini
gostermektedir. Bu sonuglar, dlgcegin gecerli ve giivenilir bir dl¢gme araci olduguna dair giicli
kanitlar sunmaktadir. Analiz slirecine ait madde degerleri, giivenirlik katsayilari, Ortalama
Agiklanan Varyans (AVE) ve Bilesik Giivenirlik (CR) degerleri Tablo 8’de detayli olarak
sunulmustur.

Tablo 8. Ol¢me Aracinin Gegerlik ve Giivenirlik Bulgulari

Maddeler Faktor Yiikii Cronbach’s Alpha AVE CR
Ml ,666
M2 .843
935 0.711 0.936
M3 ,899
M4 ,877
MS .878
M6 ,874

AVE=Cikarilan ortalama varyans. CR = Bilesik giivenirlik.

Fornell ve Larcker (1981) kriterlerine gore, yap1 gegerliliginin saglanabilmesi i¢in Ortalama
Agiklanan Varyans (AVE) degerinin 0,50 den biiylik olmasi; ayirt edici gegerlik i¢in ise AVE
degerinin karekokiinlin yapilar arasindaki korelasyon katsayilarindan yiiksek olmasi
gerekmektedir. Tablo 8’deki veriler bu dogrultuda incelendiginde, Bilesik Giivenirlik (CR)
degerinin 0,936 ve AVE degerinin 0,711 oldugu goriilmektedir. Elde edilen 0,711°lik AVE
degerinin 0,50 esik degerini agmasi ve yiiksek CR degeri, 6lgme aracinin s6z konusu gegerlilik
kriterlerini basariyla sagladigini ortaya koymaktadir.

Tablo 9. Olceginin Ikiye Béliinmiis Giivenilirlik Analizi
Cronbach’s Alpha ve I¢ Tutarhhk Katsayilar:

STNO 1,3,5 840
STNO 2,4,6 892
iki Kisim Arasindaki Korelasyon Katsayisi ,909
Spearman Brown Katsayisi 952

Guttman Split-Half Katsayis1 952
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Olgegin giivenilirliginin incelenmesi amaciyla uygulanan 'Iki Yariya Boélme' (Split-Half)
analizi kapsaminda maddeler, tek (1, 3, 5) ve ¢ift (2, 4, 6) numarali olmak iizere iki gruba
ayrilmistir. Analiz sonucunda; birinci yarinin Cronbach’s Alpha katsayisi 0,840, ikinci yarmin
ise 0,892 olarak hesaplanmustir. iki yari arasindaki korelasyon katsayisinin 0,909 olmasi,
yarilar arasinda yliksek diizeyde bir iligki ve tutarlilik bulundugunu gostermektedir. Ayrica,
Olgegin biitliniline iliskin giivenilirligi destekleyen Spearman-Brown ve Guttman Split-Half
katsayilarimin her ikisi de 0,952 olarak tespit edilmistir.

5. Tartisma ve Sonuc¢

Bu calismanin temel amaci, Trail vd. (2025) tarafindan gelistirilen Spor Tiiketim Niyeti
Olgegi'nin Tiirk kiiltiiriine uyarlanmasidir. Olgegin uyarlanma siirecinde, Agimlayic1 Faktor
Analizi (AFA) ve Dogrulayici Faktor Analizi (DFA) olmak iizere iki agamali bir yaklasim
izlenmigtir. AFA siirecinde Oncelikle veri setinin faktdrlesmeye uygunlugu incelenmis ve
Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) degeri 0,887 olarak hesaplanmistir. Elde edilen deger literatiirde
'oldukga iyi' bir deger olarak kabul edilmekte (Nikkhah vd., 2018) ve 6érneklem biiytikliigiiniin
analiz i¢in yeterli oldugunu gostermektedir (Watkins, 2018). Yapr gecerliligine iliskin
bulgular, 6l¢egin agiklanan toplam varyans oraninin %75,957 oldugunu ortaya koymustur; bu
oran AFA standartlarina gore tatmin edici diizeydedir (Cokluk vd., 2012). Maddelerin faktor
yiikleri incelendiginde ise degerlerin 0,739 ile 0,915 arasinda degistigi ve Hair vd. (2014)’e
gore bu yiiklerin oldukca gii¢lii oldugu belirlenmistir. Ayrica, dlgegin i¢ tutarliligini gésteren
Cronbach’s Alpha katsayis1 0=0,961 olarak tespit edilmistir (Nunnally ve Bernstein, 1967).
Her ne kadar 6lgme araci tek faktor altinda toplanmis olsa da yiiksek korelasyona sahip
ifadelerin benzer durumlar1 6lgme olasilifi géz ardi edilmemelidir. Birden fazla faktoérden
olusan Ol¢lim araclarinda bu ifadeler binisik ifade seklinde yorumlanabilir fakat tek faktorlii
yapilar i¢in bu yorum ¢ok dogru olmayacaktir. Korelasyon sonuglarinin érneklem genisligine
duyarli oldugu goéz Oniine alindiginda bu durumun 6rneklem sayisi ile ilgili olabilecegi
diistiniilmektedir. Tiim bu bulgular, AFA sonuglarinin dlgme aracinin yapisal gecerliligi ve
giivenilirligi acisindan makul ve gii¢lii kanitlar sundugunu gostermektedir.

Agimlayict Faktor Analizi (AFA) ile ortaya konan faktor yapisinin dogrulugunu test etmek
amaciyla Dogrulayic1 Faktdr Analizi (DFA) uygulanmistir. DFA sonuglan (X? =11,86; X?
/sd=2,37; SRMR=0,04; NFI=0.921; CFI=0,933; GFI=0,880) incelendiginde, modelin verilerle
uyumunun Kline (2005) tarafindan belirtilen kriterlere gore '1yi' diizeyde oldugu goriilmiistiir.
Yap1 gecerliligi kapsaminda, yakinsak gegerlik (convergent validity) i¢in hesaplanan Bilesik
Giivenirlik (CR) degerinin Ortalama Agiklanan Varyans (AVE) degerinden biiyiik oldugu ve
AVE degerinin 0,50 esik degerini astig1 belirlenmistir (Hair vd., 2014). Bu bulgular, literatiirle
(Glirbliz, 2019; Yashoglu, 2017) uyumlu olarak 6lgme aracinin tek faktorlii yapisim
dogrulamaktadir. Olgegin giivenilirligi incelendiginde, Cronbach’s Alpha i¢ tutarlilik
katsayisinin 0,935 oldugu ve bu degerin yiiksek giivenilirlige isaret ettigi saptanmistir
(Nunnally ve Bernstein, 1967). Giivenirlik analizinin derinlestirilmesi adina uygulanan iki
yaritya bolme (split-half) yontemi sonucunda; 1, 3 ve 5. maddelerden olusan birinci yarinin
Alpha degeri 0,840; 2, 4 ve 6. maddelerden olusan ikinci yarinin Alpha degeri ise 0,892 olarak
hesaplanmistir. ki yar1 arasindaki korelasyon katsayisinin 0,909 olmasi, yarilar arasi
tutarliligin yiiksek oldugunu gostermektedir. Ayrica Spearman-Brown ve Guttman Split-Half
katsayilarimin her ikisi de 0,952 olarak elde edilmistir.

Yapilan tiim gecerlilik ve giivenilirlik analizleri, 'Spor Tiiketim Niyeti Olcegi'nin (STNO)
gecerli ve giivenilir bir ara¢ oldugunu ortaya koymaktadir. 7°1i Likert tipinde derecelendirilen
dlgekte '1' en diisiik, '7' ise en yiiksek katilim diizeyini ifade etmektedir. Olgekten alimabilecek
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puanlar 6 ile 42 arasinda degismekte olup, puanlarin yiikselmesi satin alma niyetinin arttigi
anlamina gelmektedir.

Bu ¢alisma, 'Spor Tiiketim Niyeti Olgegi'ni ilgili literatiire kazandirarak énemli bir boslugu
doldurmus olsa da bazi simirliliklar1 biinyesinde barindirmaktadir. Mevcut ¢alismanin futbol
taraftarlar1 6zelinde gerceklestirilmis olmast 6lgme aracinin genel spor taraftar1 evrenine
genellenebilirligini sinirlamaktadir. Dolayisiyla 6lgegin genellenebilirligine katki saglamak
amaciyla gelecek arastirmalarda basketbol, voleybol veya bireysel spor izleyicileri gibi farkli
taraftar profilleri 6zelinde ¢aligmalar yapilmasi Onerilmektedir. Ayrica spor taraftarlarinin
tiikketim niyetlerinin zaman i¢indeki (sezon basi-sezon sonu) degisimini inceleyecek ¢aligmalar
da oOnerilmektedir. Son olarak bu 06lgegin spor kuliiplerinin pazarlama departmanlarinin
taraftarlarin satin alma niyetleri hakkinda fikir edinmelerine ve bu dogrultuda taraftar
segmentasyonu yaparak pazarlama stratejileri  gelistirmelerine  yardimci  olmasi
beklenmektedir.
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Ek-1. Orijinal Olgek

Sport Consumption Intentions Scale

n I am likely to attend future games

12 I am likely to purchase the team’s merchandise in the future

3 I am likely to support the team in the future

14 I am likely to watch the team’s games (TV, streaming, etc.) in the future
IS I am likely to track news about the team in the future

Io I am likely to follow the team on its social media platforms in the future
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EXTENDED ABSTRACT

SPORTS CONSUMPTION INTENTIONS SCALE: A TURKISH ADAPTATION,
VALIDITY, AND RELIABILITY STUDY

1. Introduction

The sports industry is undergoing a global transformation driven by digitalization and rapid
advancements in communication technologies. This shift has evolved traditional sports
consumption from passive viewership at physical venues into a dynamic digital ecosystem
where fans act as "active consumers" who interact with, comment on, and share content. Social
media platforms now play a pivotal role in fulfilling psychological needs such as socialization
and belonging, directly reinforcing sports consumption intentions, Given these evolving
dynamics, there is a clear need for validated scientific tools to measure consumption
intentions—including match attendance, merchandise purchase, and social media
engagement—within specific cultural contexts like Tiirkiye. This study aims to adapt the Sports
Consumption Intentions Scale (SCIS), originally developed by Trail et al (2025), into Turkish
and evaluate its validity and reliability,

2. Literature Review

Sports consumption is a multi-dimensional phenomenon encompassing active participation,
product purchasing, media consumption, and word-of-mouth communication. Within this
framework, intention is recognized as the most immediate predictor and primary precursor of
actual behavior. In the sports industry, consumption intention refers to the likelihood of a fan
attending future games, purchasing licensed merchandise, or following the club via digital
platforms. This research indicates that team identification—the psychological bond between a
fan and a team—is a dominant driver of these intentions, transforming consumption into a form
of identity expression and team support. Furthermore, digitalization has blurred the lines
between online and offline events, making the continuous update of marketing and fan
engagement strategies a necessity for sectoral sustainability,

3. Method

The study has utilized a translation-back translation method to adapt the original English scale
into Turkish, involving experts in English language, sports marketing, and sports media. Data
have been collected in two stages from a total of 246 sports club supporters (EFA = 124, CFA
= 122) using convenience sampling. The measurement tool consists of 6 items evaluated on a
7-point Likert scale (1 = Strongly Disagree to 7 = Strongly Agree). Statistical analyses have
been performed using SPSS 26.0 for descriptive statistics, reliability, and Exploratory Factor
Analysis (EFA), while AMOS 24.0 was employed for Confirmatory Factor Analysis (CFA).

4. Findings

Exploratory Factor Analysis (EFA); The data has demonstrated high suitability for factor
analysis (KMO = 0.896; Bartlett’s Test p <0.05). The scale has revealed a unidimensional
structure that explains 75.957% of the total variance. Factor loadings for the six items has
ranged strongly between 0.739 and 0.915, and the internal consistency has been very high (o =
0.961). Confirmatory Factor Analysis (CFA); The model has demonstrated a "good" fit with
the data (SRMR = 0.04; NFI = 0.921; CFI = 0.933; GFI = 0.880). All standardized path
coefficients have been significant (p <0.001). Validity and Reliability; The Average Variance
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Extracted (AVE) has been 0.711, and the Composite Reliability (CR) has been 0.936, both
exceeding recommended thresholds for construct validity. Split-half reliability tests
(Spearman-Brown and Guttman) have yielded coefficients of 0.952, further confirming the
tool's stability.

5. Conclusion

The results provide robust evidence that the Turkish version of the Sports Consumption
Intention Scale (SCIS) is a valid and reliable instrument, The high explained variance and
strong factor loadings indicate that the scale effectively captures the consumption tendencies
of Turkish sports fans in the digital age. While the study is limited by its primary focus on
football fans, the scale offers a strategic guide for sports managers to analyze consumer
expectations and develop loyalty strategies,. Future research should test the scale's
generalizability across different sports branches, such as basketball or volleyball, and examine
temporal changes in consumption intentions throughout a season. Overall, the SCIS fills a
significant gap in the Turkish sports marketing literature.





