English and Turkish Version of Social Media Flow Scale (Sosyal Medya Akış Ölçeği)
	Factors (Faktörler)
	Items (English)
	Maddeler (Turkish)

	Focused Attention
(Odaklanmış Dikkat)
	While using social media, I am deeply engrossed.
	Sosyal medya kullanırken, derin bir şekilde kendimi kaptırıyorum.

	
	While using social media, I am immersed in the task I am performing.
	Sosyal medya kullanırken, yaptığım işe dalıp gidiyorum.

	Enjoyment
(Keyif)
	Using social media provides me with a lot of fun.
	Sosyal medyayı kullanırken çok eğleniyorum.

	
	I enjoy using social media.
	Sosyal medya kullanmaktan keyif alıyorum.

	Curiosity
(Merak)
	Using social media arouses my imagination.
	Sosyal medya kullanmak hayal gücümü harekete geçirir.

	
	Using social media excites my curiosity.
	Sosyal medya kullanmak merakımı uyandırır.

	Telepresence
(Televarlık)



	Using social media often makes me forget where I am and what currently happens around me.
	Sosyal medya kullanırken çoğu zaman nerede olduğumu ve etrafımda neler olduğunu unutuyorum.

	
	Social media creates a new world for me, and this world suddenly disappears when I stop browsing.
	Sosyal medya benim için yeni bir dünya yaratıyor ve gezinmeyi bıraktığımda bu dünya aniden yok oluyor.

	
	While using social media, the world generated by the sites I visit is more real for me than the real world.
	Sosyal medya kullanırken, ziyaret ettiğim sitelerin yarattığı dünya benim için gerçek dünyadan daha gerçektir.

	Time-Distortion
(Zaman Bozulması)
	Time flies when I am using social media.
	Sosyal medya kullanırken zaman uçup gidiyor.

	
	I often spend more time on social media than I had intended.
	Sosyal medyada genellikle planladığımdan daha fazla zaman geçiriyorum.


Note. Items rated on a 5-point Likert-type scale from 1 (strongly disagree) to 5 (strongly agree).
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