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Oz

Din psikolojisi alanindaki 6lgek galigmalarina yonelik yapilan literatiir incelemesinde,
bireylerin dindarlik anlayiglar1 {izerinde sosyal medyanin sekillendirici etkisini
belirlemeye yonelik bir dindarlik 6l¢eginin bulunmadigi tespit edilmistir. Dolayisiyla
yapilan bu 6lgek caligmasiyla, bireylerin sosyal medyanin etkisiyle sekillenen dindarlik
diizeylerini 6lgmeye yonelik ileride yapilmasi muhtemel ¢alismalarda kullanilmak
iizere “Sosyal Medya Dindarlig1 Olgeginin” gelistirilmesinin alanda biiyiik bir boslugu
dolduracagi kanaati olugmustur. Arastirmaya literatiir taramasi ile baslanmis, 24
maddeden olugturulan Slgek madde havuzu olusturularak, maddelere yonelik alinan
uzman goriisleri neticesinde 7 madde 6lgekten ¢ikarilmistir. Olgege yonelik Agimlayict
Faktor Analizine yonelik ilk pilot ¢caligma 170 dgrenciyle yapilarak binisik 3 madde
analiz dig1 birakilmistir. 170 &grencinin katilimi ile Dogrulayici1 faktor Analizi, 85
ogrencinin katilimi ile de 6lgege ait test-tekrar test giivenirligi uygulamasi yapilmistir.
Testler sonucunda maddeler arasi yiiksek diizeyde iliskinin var oldugu, i¢ tutarlilif1
acisindan giivenilirlige ve gegerli bir yapiya sahip oldugu tespit edilen, analizlerde
kararli yapida oldugu goriilen 6lgek, 4 faktorlii 14 maddelik son seklini almustir.

Anahtar Kelimeler: Din Psikolojisi, Sosyal Medya, Dindarlik, Sosyal Medya
Dindarhigi, Olgek Gelistirme

Abstract

In the literature review conducted on scale studies in the field of psychology of religion,
it was determined that there was no religiosity scale to determine the shaping effect of
social media on individuals' understanding of religiosity. Therefore, with this scale
study, it was concluded that the development of the "Social Media Religiosity Scale"
to be used in possible future studies to measure the religiosity levels of individuals
shaped by the influence of social media would fill a major gap in the field. The research
was started with a literature review, a scale item pool consisting of 24 items was
created, and 7 items were removed from the scale as a result of expert opinions received
on the items. The first pilot study for the Exploratory Factor Analysis for the scale was
conducted with 170 students and 3 overlapping items were excluded from the analysis.
Confirmatory Factor Analysis was conducted with the participation of 170 students,
and the test-retest reliability application of the scale was conducted with the
participation of 85 students. As a result of the tests, it was determined that there was a
high level of relationship between the items, that it had a reliable and valid structure in
terms of internal consistency, and that it had a stable structure in the analyzes, and the
scale took its final form with 14 items and 4 factors.

Keywords: Psychology of Religion, Social Media, Religiosity, Social Media
Religiosity, Scale Development.
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EXTENDED SUMMARY

Social media has created a significant impact and change on social structure and various areas of individuals'
daily lives. In particular, studies on how religious beliefs and practices are expressed in the digital world have revealed
the concept of "social media religiosity” (Smith, 2021, p.45).

Social media has made it easier for individuals to connect with religious groups as well as with each other.
Individuals living in geographically distant countries and regions have come together through social media to share their
religious feelings, thoughts, and practices (Johnson, 2020, p.78).

Social media and virtual environments allow religious content to spread quickly and to a wide audience in a short
time. Users can easily share religious content they like with each other, ensuring that the content reaches a wider audience
(Lee, 2022, p.33). This situation also brings about the situation where individuals are affected by each other in terms of
their understanding of religiosity. In addition, individuals who cannot come together on special days and nights in a
religious sense can increase each other's religious sensitivity and emotional levels by sending religious congratulatory
messages to each other through developing virtual communication networks and social media. In fact, there may be
individuals who do not have a religious lifestyle, but participate in religious reminders or celebrations created through
social media, and interact with religious feelings and excitement, even if not in the form of religious rituals. This situation
indicates that social media has become one of the influential factors on the religiosity levels of individuals today.

In the literature review, it was seen that there was no scale study aimed at measuring the understanding of
religiosity shaped through social media channels, and this scale was developed to fill this gap.

The scale development study began with a literature review and then the creation of a scale question pool
consisting of 24 items, and then expert opinions were sought. In line with the opinions of the experts who evaluated the
scale items in terms of "clarity, necessity and originality”, 7 items were removed from the scale. The scale form, which
was evaluated in terms of content validity with its final form of 17 questions, took its final form and moved on to the
testing stages.

The test applications of the study were carried out in three different stages with a total of 425 university students
with different demographic characteristics. The scale was shaped by conducting the first test, Exploratory Factor Analysis,
with 170 participants; the second pilot application, Confirmatory Factor Analysis, with 170 people; and a test-retest
reliability study with 85 people. During the study, care was taken to ensure that the number of participant samples was
five to ten times the number of scale items, and the desired sample size was achieved in all pilot applications.

The first pilot application, Exploratory Factor Analysis, was conducted with 170 students, the Promax oblique
rotation method was applied in the analysis and the item loading values were examined. While no item with a factor
loading value below 0.40 was observed, three items with high values in more than one factor were identified and excluded
from the analysis. Exploratory Factor Analysis was applied to the remaining 14 items again, and it was determined that
the scale had a four-factor structure and the relevant items were distributed appropriately across factors, there was no item
with a factor loading below 0.40 and there were no other items with values in different factors.

Then, in order to test the reliability and validity of the scale, Confirmatory Factor Analysis was applied with a
different sample group consisting of 170 people, and as a result of the analysis, it was seen that the scale consisting of 14
items and 4 factors exhibited a harmonious structure and there was a medium-high level of relationship between the scale
items. In the analysis, according to the item contents, the first factor was named as “Interest and Interaction Towards
Religious Content”, the second factor as “The Role of Religious Values in Daily Life and the Effects of Personal Beliefs”,
the third factor as “Obtaining Information on Religious Issues and Digital Use of the Quran” and the fourth factor as
“Religious and Moral Effects of Social Media and the Internet”. In the study, Bartlett Sphericity Test and KMO Sample
Adequacy Test were performed for validity analysis and the obtained results showed that the sample size was suitable for
factor analysis.

In the reliability analysis conducted for the scale, it was seen that Cronbach Alpha coefficients were between
0.77 and 0.84 for the entire scale and for each factor. These results show that the internal consistency of the scale is
reliable. In addition, test-retest reliability analysis was conducted in the third stage applied with 85 people and it was
determined that the scale had a stable structure. As a result, the developed "Social Media Religiosity Scale" gave
satisfactory results for university students aged 18 and over.
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1. GIRIS

Icerisinde yasamakta oldugumuz ve dijital cag olarak adlandirilan yeni donemde, internet
teknolojilerinin gilinliik hayata dahil olmasina paralel olarak bir¢ok sosyal paylasim ag1 ve sitesinin hayatimiza
cok hizli bir sekilde niiksettigini ve giinliilk yasamin vazgegilmezleri arasina girdigini; haberlesme, sohbet,
sosyallesme kiiltlirlinii adeta yeniden sekillendirdigini gormekteyiz. Bu durum o6zellikle Z kusagi olarak
adlandirilan yeni nesil ve sonrasinda yaygin sekilde gozlenirken, teknolojik gelisme ve yeniliklere uyum
saglamakta zorlanmayan daha eski jenerasyonlarda yer alan bireylerin yeni siirece hizla adapte olduklarini,
dolayisiyla sosyal medya kullamimindan ¢ok da uzak olmadiklarini hatta birgogunun aktif olarak
kullanabildigini gozlemleyebilmek mimkiindiir.

Internet ve sosyal medyanin giindelik yasamda aktif ve yaygin kullanimina paralel olarak bilgi
paylagimindan akademik aragtirmalara, eglenceden egitime ve ticaretten iletisime kadar bireysel yasamin
vazgecilmez unsurlari olan bir¢ok alanda insanligin faydasina sayilabilecek (Eksi ve Ciftei, 2017, s.182) hizhi
ve koklil degisimler yasanmistir ve yasanmaya da devam etmektedir.

Benzer sekilde iletisim teknolojilerinin ve sosyal medyanin gelisimine paralel olarak bireylerin
sosyallesme sekilleri, arkadas gruplariyla bir araya gelme yontemleri de hizli bir degisim gecirerek
dijitallesmeye dogru kaymus, adeta evrim gecirmis durumdadir. Ozellikle bilgi teknolojileri ve sosyal medya
ile daha fazla icli disli olan son nesil, yiiz ylize iletisim ve sohbetten daha ziyade sosyal medya aracilifiyla
irtibat kurmay1 tercih emektedir. Bilgi edinmek, sohbet etmek ve dertlesmek, eglenmek, aligveris yapmak hatta
toplumsal olaylara katilim ve birlikte hareket etme ya da olaylar karsisinda tepki gdsterme (Oyman, 2016,
5.126) hususlarinda tercih edilen kanal artik sosyal medyadir denebilir. Oyle ki, internet teknolojilerini bu denli
yogun kullanan ozellikle geng nesil i¢in “internet gencligi” tabirinin kullanilmaya baslandig1 goriilmektedir
(Ogel, 2012, 5.18-22). B una neden olarak, dijital ortamlar1 daha az riskli gériiyor olmalar1 veya giinliik
mesguliyet arz etmeleri bakimindan daha az zahmetli goriiyor olmalar zikredilebilir. Dolayisiyla sanal
mecralarin ve daha 6zelde sosyal medyanin, ¢agin en etkili ve yaygin, ayn1 zamanda modern iletisim araglari
oldugu sdylenebilir.

Sanal ortam ve sosyal medyada gerekli gordiigiinde bireylerin kendini gizlemek suretiyle daha 6zgiir
ve risksiz hareket edebildigini diistinmeleri, bireyleri reel iliskilerden daha ziyade sosyal medyaya ve sanal
iligkilere meylettirmektedir. Her giin yiiz ylize gelinen insanlardan farkli birileriyle sohbet ederek yakin
cevresine anlatamadigi hislerini anlatarak rahatlama arama (Trendeki yabanci olgusu), aradigi ruh ikizine
ulagsmaya ¢aligmak ya da sosyal kaygilardan kurtulma ¢abasi (Tosun, 2017, s.11-12), sosyal medyay1 bireylere
daha cazip hale getirmistir.

Birgok riski beraberinde getiriyor olsa da ¢agimizda sosyal medya vasitasiyla sosyallesme, ikili
iligkiler ya da grup iliskileri kurma, tercih edilen yol ve yontem halini almigtir. Dolayistyla bireyin giinliik
yasaminin ayrilmaz bir parcasi haline gelmis olan sosyal medya hem bireysel hem de toplumsal yasama
derinlemesine niifuz etmis, toplumsal kiiltiir ve deger yargilar lizerinde de koklii degisimlere neden olmustur.
Sosyal medya araciligiyla dini gruplar arasinda da sosyallesme imkani bulan bireyler, zamandan ve mekandan
bagimsiz bir sekilde grup iiyeleri ile temas halinde olma ve etkilesimde bulunma firsati elde etmislerdir (Miiller
ve Friemel, 2024, s.14).

Postmodern diinyada toplumsal yasamin ayrilmaz bir pargasi haline gelen sosyal medya, bireysel ve
kolektif dini pratiklerde paradigmatik doniisiimlere yol agmstir. Modern toplumlarda popiiler kiiltiiriin
merkezl bir unsuru olan bu dijital platformlar, sadece giindelik yasami degil, ayn1 zamanda inang sistemlerini,
dini yagam bigimlerini ve dindarlik algilarini da déniistiirmektedir (Oyman, 2016, s.127). Bireylerin dini inang
ve uygulamalara iliskin sdylemlerini sosyal medya {izerinden performe etmesi, “sosyal medya dindarlig1”
olarak kavramsallastirilan yeni bir dini ifade bigiminin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.

Sosyal medya, bireylerin cografi sinirlar1 agsarak hem yakin ¢evreleriyle hem de kiiresel 6lgekte diger
bireyler ve dini gruplarla baglanti kurmasini kolaylastirmistir (Kaplan & Haenlein, 2010, s.61). Bu dijital
platformlar, dini igerik paylasimi, etkilesim ve kolektif manevi katilim igin ortak bir alan olusturarak
(Bingaman, 2023, s.3), cografi olarak daginik bireylerin dini pratiklerini siirdiirmesine olanak tanimaktadir.
Dini sohbet gruplari, ibadet paylasimlar1 ve sanal kutlamalar gibi faaliyetler, bireylerin dini yasantilarini
desteklemekte ve dindarlik anlayislarini sekillendirmede yapici bir rol oynamaktadir.

Din, bir degerler biitiinii ve yagam tarzi sunan (Sambur, 2007, s.24), tanimi uzlasiya agik (Yapici, 2021,
s.7) dinamik bir olgudur. Dindarlik ise dinin bireysel pratige yansiyan 6znel tezahiirii ya da dinin insan hayatina
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niifuz derecesi olarak ifade edilebilir (Tekin, 2004, s.53). Bu baglamda, dijitallesmenin giindelik hayat1
doniistiiren etkisi, dini pratikleri ve dindarlik ifadelerini de kaginilmaz olarak etkilemistir. Sanal ortam, dindar
bireylere kaynak erisimi ve dini etkilesim igin yeni imkénlar sunarak dindarligin performatif boyutlarin
genisletmistir.

Dindar bireyler, dijital platformlardaki dini iceriklere (ders, vaaz, sohbet) zaman-mekén kisiti
olmaksizin eriserek inanglarinmi pekistirmekte ve manevi destek almaktadir. Bu sanal katilim, cografi engelleri
agsarak dini etkinliklere siirekli erisim imkan1 sunmaktadir.

Sosyal medya, hem dindar bireylerin dini icerik ve topluluklara erisim araci1 olarak hem de performatif
dindarlik sergilemek isteyenlerin imaj yonetimi i¢in kullandig1 bir platformdur. Dindarlar, dijital ortamda dini
bilgi ve etkilesim firsatlarini degerlendirirken; bazi bireyler ise yalnizca sosyal onay amaciyla dini
gosterimlerde bulunmakta, sembolik katilimlarla kendilerini dindar olarak sunmaktadir. Dindar oldugu ya da
dindar goziikme istedigi i¢in sosyal medyadaki dini faaliyetlere katilim durumunu en iyi ifade edebilecek olan
kavram “sosyal medya dindarlig1i” kavramuidir. Toplu ibadetlere katilmadigi halde sosyal medya mesaj
gruplarinda tebrik mesajlar1 paylasan, cenaze ya da taziyelere katilmadigi halde sosyal medyadan taziye
yaymlayan bireyler, kutsal kabul edilen giin ve gecelerde herhangi dini bir ritiiel, faaliyet yapmadigi ya da dua
etmedigi halde giin ya da gecenin énemine dair paylasimlarda bulunup, g¢evresindeki tanidiklarina kutlama
mesaj1 gbnderen bireyler bunun tipik birer 6rnegidir.

Toplumdaki modernlesme ve sekiilerlesmeye paralel olarak din algisinda da degisim kaginilmaz
olmus, bu degisimde sosyal medya 6nemli bir yer tutmustur (Cerrah, 2015, s.3-6). Ayn1 zamanda sosyal medya
onemli bilgi edinme araci haline gelmistir (Onen, 2023, s.21). Giiniimiizde sadece internet nesli olarak
adlandirilan yeni kusak degil, giiniimiiz teknolojilerine hizli bir sekilde adapte olmay1 bagsarmis olan ve yas
itibariyle daha eski jenerasyonlarda yer alan bireylerin de aktif olarak sosyal medyay1 kullanabildikleri
gozlenmektedir. Hatta s6z konusu jenerasyonun, dini igerikli paylasim ve kutlamalar yapma, dini sohbetler
dinleme ve dini icerikli sayfa veya grup paylasimlarini takip etme hatta begeni atma hususlarinda internet
neslinden daha onde oldugu dahi soylenebilir. Ozellikle dini video ve sohbetler icin YouTube; dini icerikli
paylasimlar i¢in Instagram, Twitter ve Facebook; dini bilgi i¢cin Wikipedia evrensel bir kullanim agina sahiptir.
Ancak s6z konusu amagla kullanilan bu mecralarda karsilasilan sozlii, yazili veya gorsel her dini igerigin
dogrulugu kesin olmamakla beraber, zaman igerisinde ve yayginlik kazandik¢a dogru kabul edilmeye
baglanmaktadir (Kaplan ve Heinlein, 2010, s.62). Dolayisiyla dogrulugu stipheli s6z konusu bilgiler dikkate
almmak suretiyle gerceklestirilecek dini ibadet, dua ya da ritiiellerin bireylere faydadan ziyade zarar verecegi
aciktir. Bu durum, sanal ortam ve sosyal medyanin saglikli dini bilgiye ulasma hususunda nasil bir tehlike arz
ettiginin ve saglikli dini bilgiye ulasma hususunda ne derece dikkatli olunmasi gerektiginin énemli bir
gostergesi durumundadir. Bu nedenle bireylerin dini igerikli bilgi edinme ve paylasimlari hususunda sosyal
medyay1 ne derece dikkate aldiklari ya da ne diizeyde Kkullandiklari hususunun 6lgiilebilmesi adeta bir
gereklilige doniigmiistiir. Konuya iliskin yapilan arastirmalar, bireylerin dini bilgiye ulagsma noktasinda aileye,
dini-resmi kurum ve gruplara ve sosyal medyaya basvurduklarin1 gostermektedir (Bildik, 2019, s.134). Hatta
dini yiiksek 6grenim gormekte olan Ogrenciler iizerinde yapilan bir aragtirmada dahi, 6grencilerin temel
derslerle alakali bilgilere ulagsma noktasinda yararlandiklar1 kaynaklar arasinda dini igerikli web siteleri ve
sosyal medyanin 6nemli paya sahip oldugu sonucu elde edilmistir (Demir, 2019, s.151.).

Literatiirde yapilan incelemede, sosyal medya ile din ve dindarlik kavramlarini birlikte ele alan
caligmalarin var oldugu ancak yapilmasi muhtemel bir nicel calismada kullanilmak {izere gelistirilmis olan ve
bireylerin sosyal medya dindarlik diizeylerini 6l¢ebilecek bir 6lgme aracinin mevcut olmadigr gozlenmistir.
Dolayisiyla yapilan bu olgek gelistirme calismasiyla, literatiirdeki bu boslugun doldurulmasi ve ileriki
donemlerde konuyla alakali yapilmast muhtemel nicel caligmalarda kullanilmak iizere “Sosyal Medya
Dindarlig1 Olgegi”nin gelistirilmesi uygun goriilmiistiir.

2. YONTEM
2.1. Sosyal Medya Dindarhg Ol¢egi Gelistirme Siireci

Sosyal Medya Dindarligina dair bir 6l¢ek gelistirmek amaciyla ilk adim olarak kapsamli bir literatiir
taramasi yapilmistir. Bu siirecte, konuya iligkin mevcut bilimsel ¢alismalar derinlemesine incelenmistir
(Bayrakg1 ve Cuhadar, 2024; Geredeli, 2024; Kiiciik Aydin, 2023; Ozdemir, 2023; Karagdz vd., 2020; Comez
Polat, 2019; Dereli, 2019; Bodur ve Korkmaz, 2017; Ayaz, 2015; Eksi ve Cift¢i, 2017; Oyman, 2016; Costu,
2009)
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Olgek gelistirme siirecinde iki temel yontem kullanilir: Birincisi, daha énce gegerlik ve giivenirligi
saglanmis bir 6l¢egin uyarlanmasi; ikincisi ise tamamen yeni bir 6l¢ek olusturmaktir (Karakog ve Donmez,
2014, 5.39-49). Sosyal Medya Dindarlig1 Olgegi (SMDO) i¢in ikinci yéntem tercih edilmis, yani yeni bir 6lgek
gelistirilmesi yoluna gidilmistir.

SMDO gelistirilirken izlenmis olan yol su sekildedir: Olcek gelistiren arastirmaci tarafindan 24
soruluk madde havuzu olusturulmustur. Alaninda uzman bes bilim insanina 24 soru sunulmustur. Uzmanlar
olusturulan bu 24 soruyu “aciklik, gereklilik ve 6zgiinliik” bakimindan degerlendirmistir. Uzmanlarin goriisleri
baz alinarak 24 soruluk madde havuzundan istenilen kriterleri tasiyamayan 7 soru ¢ikartilmistir.

Bu 17 soruluk aday olgek formu (Yurdugiil, 2005, s.771) kapsam gegerliligi agisindan
degerlendirildikten sonra, 6l¢ek nihai halini alana kadar pilot uygulama ve nihai ¢aligma gergeklestirilmistir
(Erkus, 2002, s.25-64). Pilot calismada, farkli demografik 6zelliklere sahip 170 tiniversite dgrencisine 17
maddelik 6l¢ek uygulanmis ve bu ¢aligmalar sonucunda 6l¢ek son haline getirilmistir.

SMDO’niin sorularmnin birbirleriyle iligkili olmasi nedeniyle, A¢imlayict Faktor Analizi (AFA)
sirasinda Promax egik dondiirme yontemi tercih edilmistir. Bu yontem, faktorlerin birbiriyle iliskili oldugu
durumlarda 6nerilen bir tekniktir (Biiytikoztiirk, 2002, s.476-477). Faktor analizinin uygulanmasi sonucunda,
maddelerin faktor yiik degerleri incelenmistir ve faktor yiikii 0,40°1n altinda olan bir madde tespit edilmemistir.
Bununla birlikte, ayn1 anda birden fazla faktorde yiiksek deger alan {i¢ madde tespit edilerek analiz dis1
birakilmistir. Kalan 14 madde ile yeniden bir Agimlayict Faktdr Analizi (AFA) yapilmis ve bu maddelerin
tamaminin ilgili faktorlere uygun bir sekilde dagildig: tespit edilmistir. Bu analiz sonucunda, dlgegin dort
faktorlii bir yapiya sahip oldugu ortaya ¢ikmustir.

Bu asamada, 6l¢ek formu, pilot ¢alismadan farkli olarak 170 kisilik bir gruba uygulanmistir. Farkli
olan bu ikinci 170 kisilik gruptan elde edilen verilere Dogrulayici Faktor Analizi (DFA) uygulanmis ve
sonuglar, Olgegin uyumlu bir yapi1 sergiledigini gostermistir. Bulgular boliimiinde detayli bir sekilde
aciklandig lizere, DFA sonuglari 6lgegin mitkemmel bir uyum gosterdigini dogrulamustir.

2.2. Calisma Grubu

Calisma grubu, toplamda 425 katilimcidan olusmaktadir. Bu 425 katilimcinin verileri {i¢ farkli
asamada kullanilmistir: 170 katilimcinin verileri agimlayici faktor analizinin (AFA) yapildigi pilot ¢calismada,
170 katilimcinin verileri dogrulayici faktor analizinin (DFA) yapildigi caligmada ve 851 ise 6lgegin test-tekrar
test giivenirliginin yapildigr calismada kullanilmigtir. Katilimci sayisi belirlenirken, 6l¢ek maddelerinin
sayisinin bes ila on kati kadar bir 6rneklem biiyiikliigiine sahip olunmasina 6zen gosterilmistir (Can, 2016,
s.319; DeVellis, 2014, s.157). Hem pilot ¢alismada hem de nihai ¢alismada gerekli katilimei sayisina
ulastlmistir.

AFA ve DFA igin verilerin elde edildigi katilimcilarin demografik 6zellikleri Tablo 1’de sunulmustur:
Tablo 1. Katilimeilarm Demografik Ozellikleri

Kisisel Ozellikler : %
Cinsiyet Erkek 112 26,4
Kadin 313 73,6
Medeni Durum Bekar 394 92,7
Evli 31 73
Smif Diizeyi Hazirlik 31 7.3
1. Smuf 109 25,6
2. Smf 129 30,4
3. Smf 129 30,4
4. Simif 27 6,4
Yas Min/Maks- Ort/Ss 18/54 23.00/5.46
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Katilimcilarin yas ortalamasinin 23.09 oldugu, %73,6 oraninda kadin, %26,4 oraninda erkek oldugu,
%7,3 oraninda hazirlik 6grencisi, %25,6 oraninda 1. sinif, %30,4 oraninda 2. sinif, %30,4 oraninda 3. sinif
%6,4 oraninda 4. sinif oldugu goriilmektedir. Yapilan arastirmadan elde edilen verilerde, katilimcilarin %92,7
oraninda bekar ve %7,3 oraninda evli oldugu saptanmustir.

2.3. Verilerin Toplanmasi ve Analizi

2023 yili subat ayinda baslatilan ilk deneme ¢alismasi ve mart ayinda gerceklestirilen ikinci deneme
uygulamasi, ¢cevrim ici olarak gerceklestirilmistir. Etik izin alindiktan sonra, toplamda 425 goniillii kadin ve
erkek katilimeryla galigma yiiriitiilmiistiir. Olgegin gegerliligini degerlendirmek amaciyla Agimlayic1 Faktor
Analizi (AFA) ve Dogrulayic1 Faktor Analizi (DFA) uygulanmistir. Giivenirlik analizi i¢in Cronbach’s Alfa
i¢ tutarlilik katsayis1 hesaplanmis, faktorler arasi iligkiler ise Pearson korelasyon katsayisi ile analiz edilmistir.

SPSS-26 yazilimi giivenilirlik ve AFA iglemleri i¢in, AMOS-22 yazilimi ise DFA islemleri i¢in
kullanilmistir. Faktor analizinin veri setine uygunlugunu belirlemek amaciyla korelasyon matrisi, Bartlett testi
ve KMO testi uygulanmis; faktorlerin belirlenmesinde ise yamac grafigi ve 6zdeger istatistikleri dikkate
almmustir. Faktorlerin yorumlanmasi, anlamlandirilmasi ve isimlendirilmesi siirecinde Promax egik dondiirme
teknigi kullanilmistir. Faktor sayisinin belirlenmesinde, agiklanan varyans oraninin yiiksekligi, yamag grafigi
ve 6zdegerlerin 1'den biiylik olmasi kriterleri esas alinmustir.

Olgegin giivenilirligini degerlendirmek i¢in Cronbach’s Alfa degeri dikkate alinns, ayrica maddelerin
toplam korelasyonlar1 ve faktorler arasi korelasyonlar incelenmistir.

2.4. Olcegin Derecelendirme Sistemi

Katilimcilara Sosyal Medya Dindarligimi 6lgmek amaciyla, her bir madde igin “Tamamen
Katilmiyorum” (1), “Katilmiyorum” (2), “Kararsizim” (3), “Katiliyorum” (4) ve “Tamamen Katiliyorum” (5)
olmak iizere derecelendirmeye dair farkli bes secenek sunulmustur. Ornegin, “11. Sosyal medyada paylasilan
dua ve metinleri okumay1 ve takip etmeyi onemserim.” maddesi i¢in katilimcilardan bu seceneklerden birini
se¢meleri istenmistir.

Olgekte, bir tanesi olumsuz ifadeli olmak iizere toplam 14 soru yer almaktadir. Ornegin, "Dini giin ve
gecelerde sosyal medya iizerinden bana mesaj gonderilmesini 6nemsemem." ifadesi olumsuz bir maddeyi
temsil etmektedir. Olgekten almabilecek toplam puanlar 14 ile 70 arasinda degismektedir; bu puanlar, sirastyla
"Tamamen Katilmiyorum" ile "Tamamen Katiliyorum" diizeylerini ifade etmektedir.

3. BULGULAR

Calismamizin bu boliimiinde dlgegimizin gecerlilik ve giivenilirlik analizine ait teknik detaylar ile elde
edilen bulgulara yer verilmistir.

1.1. Gegerlilik Analizi

Gegerlilik analizinin ilk agamasi, elde edilen verilerin faktoér analizine uygunlugunu belirlemek
amactyla KMO (Kaiser-Meyer-Olkin) Orneklem Yeterlilik Testi ve Bartlett Kiiresellik Testi'nin yapilmasidir.
KMO testinden elde edilen sonuglar, 0,80 ve iizeri degerlere "miilkemmel”, 0,70-0,80 aras1 "iyi", 0,60-0,70
arast "orta", 0,50-0,60 arasi "koti" ve 0,50'nin altindaki degerler ise "kabul edilemez" olarak
degerlendirilmektedir (Yurtkoru, 2018, s.80). Bu ¢alismada, KMO testinden 0.86 degeri elde edilmistir. Ayrica
Bartlett testinin sonuglar1 anlamli bulunmus ve x> degeri 1757,101, p degeri ise 0,00 olarak belirlenmistir. Bu
sonuglar, 6rneklemin faktor analizine uygunluk agisindan mitkemmel bir diizeyde oldugunu gostermektedir.

3.2. Acimlayic1 Faktor Analizi (AFA)

Orneklem biiyiikliigiiniin faktor analizine uygunlugu belirlendikten sonra, verilerin analizi i¢in "temel
bilesenler analizi" teknigi uygulanmistir. Temel bilesenler analizi, degiskenleri azaltmay1 ve anlamli kavramsal
yapilar olusturmay1 amaglayan, en sik kullanilan ve anlasilmasi kolay bir istatistiksel yontemdir (Biliylikdztirk,
2018, s.13-14).
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Bu asamada, 6l¢egin faktor sayisimi belirlemek i¢in yamag grafigi, 6zdegerler ve agiklanan varyans
oranlar1 degerlendirilmistir. Sekil 1°deki yamag¢ grafigi, egimin Once diistiiglinii ve 5. noktadan itibaren
diizlestigini gostermektedir. Ayrica, 6zdegerlerin 1'den biiyiik oldugu dort faktor tespit edilmistir. Yamag
grafigi ve paralel analiz birlikte degerlendirildiginde, anlamli bulunan faktor sayisinin dort oldugu ve besinci
faktorden sonraki faktorlerin paralel oldugu belirlenmistir (Kogak vd., 2016, s.345).

Yamag grafigi ile ilgili gorsel Sekil 1°de verilmistir:
Sekil 1. Sosyal Medya Dindarhigi Olgegi Yamag Grafigi.
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E60603

2 3 4 5 g ) &8 9 10 1 12 13 14
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Yamag grafigine bakildiktan sonra faktor yiik degerini belirlemek i¢in “Component Matrix™ tablosu
incelenmis ve dlgegin cok boyutlu oldugu tespit edildiginden rotasyon islemi yapilmistir. Rotasyon igleminde
promax rotation (egik dondiirme) teknigi tercih edilmistir. Rotasyon islemi neticesinde ulasilan 6zdegerler,
faktor yiikleri, agiklanan varyans ve toplam varyans degerleri tablo 2°de verilmistir:

Tablo 2. Agiklanan Toplam Varyans Tablosu

5 Baslangic Ozdeger Yiiklenen Faktorlerin Karelerinin Dagilimi Rotasyon
g Sonrasi

&2 Dagilim

Toplam Varyans % Birikimli Toplam Varyans Birikimli Toplam
% % %

1 4,65 33,23 33,23 4,14 29,56 29,56 3,93

2 1,42 10,16 43,39 ,93 6,66 36,22 2,68

3 1,25 8,95 52,34 ,65 4,67 40,89 1,33

4 1,18 8,46 60,80 49 3,46 44,35 ,65

Birinci ana uygulamada elde edilen verilere yapilan AFA analizinde degisik faktorlerde iligki diizey
aralig1 0,10’nmn altinda kalacak sekilde birden fazla faktorde yer alan ii¢ madde dlgekten gikarilmistir. Ikinci
deneme uygulamasinda ise yiik degeri 0,40’tan asagida, negatif ve diger faktorlerle birlikte deger alan bir
madde goriilmemistir. Tekrar edilen dondiirme islemleri neticesinde 14 maddenin 6z degeri 1’in iizerindeki
dort faktorde kiimelendigi ve bunlarin da 6lgegin toplam varyansinin %60,80’ini agikladig tespit edilmistir.
Faktor analizinde varyans oranlar1 ne kadar yiiksek olursa, 6l¢egin faktor yapist da o kadar gii¢lii olmaktadir
(Gorsuch, 1974; Lee ve Comrey, 1979. Akt. Tavsancil ve Keser, 2001, s.87) Faktor sayisi artik¢a agiklanan
varyansin artmasi beklenmektedir. Bununla birlikte sosyal bilimlerde agiklanan varyansin %40-%60 arasinda
olmasi kabul edilmektedir (Yaslioglu, 2017, s.77). Bu baglamda 6l¢egin agiklanan varyansinin yeterli diizeyde
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oldugu ifade edilebilir. Bu ¢alismada agiklanan varyansin %60,80 ¢ikmasi faktdr yapisinin yeterli
diizeyde oldugunu gostermektedir.

Faktor analizinin ardindan elde edilen “Dondiiriilmiis Bilesen Matrisi (Rotated Companent Matrix)”
dagilimlart Tablo 3’te verilmistir. Bu degerler dort faktorden olusan 6lgegin gecerli bir yapida oldugunu
gostermektedir.

Tablo 3. Bilesenler Matrisi (Component Matrix)
1 2 3 4

Maddeler

1 Sosyal medyada yer alan dini igerikli 877
paylasimlar ilgimi ¢eker.
2 | Sosyal medyada c¢ikan dini igerikli 770
paylasimlart takip etmek benim igin
onemlidir.

3 Sosyal medyada begendim  dini ,643
karakterlerin videolarini takip etmekten
hosglanirim.

4 Sosyal medyada insanlarla karsilikli dini ,612
icerikli mesaj ve videolar paylagsmaktan
hoslanirim.

5 Sosyal medyada yer alan dini icerikli ,608
paylasimlardan ~ duygusal  anlamda
etkilenirim.

6 Sosyal medyada yer alan begendigim 576
dini icerikli sayfalara {iye olup
paylasimlarini takip etmek benim igin
onemlidir.

7 Dini  igerikli  sohbetleri  internet ,539
iizerinden dinlemeyi tercih ederim.
8 Dini giin ve gecelerde c¢evremdeki ,922
insanlara sosyal medya {izerinden
diizenli olarak kutlama mesaji atmay1
Onemserim.

9 Sosyal medyada yayinlanan dini igerikli ,601
kutlama mesajlarma geri bildirimde
bulunmak benim i¢in 6nemlidir.

10 | Dini giin ve gecelerde sosyal medya 478
iizerinden bana mesaj gonderilip
gonderilmemesini onemsemem.

11 | Dini konularda kafama takilan meseleler ,543
hakkinda sanal ortamda buldugum
cevaplarin benim i¢in yeterli olduguna
inanirim.

12 | Kur’an’1 sanal uygulamalar iizerinden ,415
okumayi ve dinlemeyi tercih ederim.
13 | Sosyal medya ortaminda zaman 521
gecirmenin zaman kaybi oldugunu
diigtiniirim.

14 | Internet ortami ve sosyal medyanm dini ,420
ve ahlaki yonden sakincali igerikler
barindirdigini diisiiniiriim.

Yapilan faktor analizinin ardindan birinci faktoriin 7 maddeden olustugu ve yiik degerlerinin 0.539 ile
0.877 arasinda degistigi, ikinci faktoriin 3 maddeden olustugu ve yik degerlerinin 0.478 ile 0.922 arasinda
degistigi, igiincii faktoriin 2 maddeden olustugu ve yiik degerlerinin 0.415 ve 0.543 oldugu, dordiincii faktoriin
2 maddeden olustugu ve yiik degerlerinin 0.420 ve 0.521 oldugu degistigi belirlenmistir.

Maddelerin igerikleri degerlendirilerek birinci faktére “Dini Igeriklere Yonelik Ilgi ve Etkilesim”,
ikinci faktore “Dini Giin ve Gecelerde Kutlama ve Geri Bildirim Davraniglar1”, Ggiincii faktére “Dini
Konularda Bilgi Edinme ve Kur’an'm Dijital Kullanim1” ve dérdiincii faktér igin “Sosyal Medya ve Internetin
Dini ve Ahlaki Etkileri” olarak isimlendirilmigtir.
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Arastirmada SMDO faktor yiik degerlerinin 0,922-0,415 arasinda oldugu goriilmektedir. Bu degerler
SMDOniin yiiksek diizeyde iliskili maddelerden olustugunu gostermektedir (Biiyiikdztiirk, 2020, s.134).

Olgek igi korelasyonlar. Bir dlgegin yap1 gecerligi, o 6lgegi olusturan alt Olgekler arasi korelasyonlarin
incelenmesi araciligiyla da test edilmektedir. Bu amagla Sosyal Medya Dindarligi Olcegi’nin alt dlgekleri
arasindaki basit dogrusal korelasyon katsayisi hesaplanmis ve sonuglar Tablo 4’te verilmistir.

Tablo 4. Faktorler Arasi Iliskiyi Gosteren Korelasyon Analizi

Dini I¢eriklere Dini Giin ve Dini Konularda Sosyal Medya
Fakto Yonelik flgi ve | Gecelerde Kutlama Bilgi Edinme ve ve Internetin
aktor Etkilesim ve Geri Bildirim Kur’an'm Dijital | Dini ve Ahlaki
Davramslar: Kullanimm Etkileri
Dini Iceriklere Pearson Korelasyonu 1 ,508 ,544 ,524
Yonelik ilgi ve
Etkilesim Anlamhlik ,000 ,000 ,000
Dini Giin ve Pearson Korelasyonu 1 ,596 ,583
Gecelerde Kutlama
ve Geri Bildirim Anlamlilik ,000 ,000
Davramslar
Dini Konularda Pearson Korelasyonu 1 ,517
Bilgi Edinme ve
Kur’an'in Dijital Anlamlilik ,000
Kullanim
Sosyal Medya ve Pearson Korelasyonu 1
Internetin Dinf ve
Ahlaki Etkileri Anlamlilik
** Korelasyon 0,05 diizeyinde anlamhidir.

Tablo 4 incelendiginde, dlgekte yer alan biitiin faktorler arasinda orta seviyede, pozitif yonde anlamli
bir iligki oldugu goriilmektedir. Ciinkii “korelasyon katsayisinin, mutlak deger olarak 0,50 nin altinda olmast
diisiik diizeyde, 0,50 ile 0,70 arasinda olmasi orta diizeyde, 0,70 nin {istiinde olmasi ise yiiksek diizeyde bir
iliski oldugu” seklinde kabul edilmektedir (Biiyiikoztiirk, 2020, s.32). Olcegi olusturan faktorler arasindaki
iliskinin yonii ve diizeyine detayli sekilde bakildiginda elde ettigimiz sonuglar su sekildedir:

Dini Igeriklere Yonelik ilgi ve Etkilesim faktoriiyle Dini Giin ve Gecelerde Kutlama ve Geri Bildirim
Davraniglari, (r=0.508; p<0,05) ve Dini Konularda Bilgi Edinme ve Kur’an'm Dijital Kullanim (r=0.544;
p<0,05) Sosyal Medya ve Internetin Dini ve Ahlaki Etkileri (r=0.524; p<0,05) arasinda pozitif yénlii orta
diizeyde iliski bulunmustur.

Dini Giin ve Gecelerde Kutlama ve Geri Bildirim Davranislar faktoriiyle Dini Konularda Bilgi
Edinme ve Kur’an'in Dijital Kullanim (r=0.596; p<0,05), Sosyal Medya ve Internetin Dini ve Ahlaki Etkileri
(r=0.583; p<0,05) arasinda pozitif yonlii orta diizeyde iliski bulunmustur.

Dini Konularda Bilgi Edinme ve Kur’an'in Dijital Kullanimu ile Sosyal Medya ve internetin Dini ve
Ahlaki Etkileri (r=0.517; p<0,05) arasinda pozitif yonlii orta diizeyde iliski bulunmustur.

3.3. Dogrulayic1 Faktor Analizi (DFA)

SMDO’niin DFA’si1 gésteren yol semasi Sekil 2°de verilmistir:
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Sekil 2. Dogrulayici Faktor Analizi Yol Semasi

PRPOREAOOO®OO®G

Nihai calismada verilerin AFA’da beliren ¢oklu faktdr yapisina uygunlugu AMOS programi
kullanilarak yapilan DFA ile incelenmistir. Yapilan DFA sonucunda faktor yiik degeri 0,40’tan kiigiik madde
olmadig1 belirlenmistir. Bununla birlikte faktorler arasi iliskinin 0,47 ile 0,77 arasinda deger aldigi ve
faktorlerin orta/yiiksek seviyede birbirini agikladigi goriilmiigtiir.

SMDO’ye ait DFA ile elde edilen uyum indeksleri Tablo 4’te sunulmustur:
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Tablo 5. Dogrulayict Faktor Analizi Uyum Indeksi Sonuglart

Uyum Indeksi Miikemmel Diizey Kabul Edilebilir Arastirma Deger
. Sonucu

X?/sd 0< X?/df<2 2< X%/sd<5 Dilzey 2,74 Kabul edilebilir
RMSEA 0,00cRMSEA<0,05 0,05<RMSEA<0,08 0,07 Kabul edilebilir
SRMR 0,00<SRMR<0,05 0,05<SRMR<0,10 0,07 Kabul edilebilir
NFI 0,95<NFI<1,00 0,90<NFI<0,95 0,94 Kabul edilebilir
RFI 0,95<RFI<1,00 0,90<RFI<0,95 0,90 Kabul edilebilir
CFI 0,95<CFI<1,00 0,90<CFI<0,95 0,90 Kabul edilebilir
GFI 0,95<CFI<1,00 0,90<CFI<0,95 0,90 Kabul edilebilir
IFI 0,95<IFI<1,00 0,90<IFI<0,95 0,91 Kabul edilebilir
TLI/ NNFI 0,95<TLI<1,00 0,90<TLI<0,95 0,93 Kabul edilebilir
PGFI 0,95<PGFI<1,00 0,50<PGFI<0,95 0,61 Kabul edilebilir
PNFI 0,95<PNFI<1,00 0,50<PNFI<0,95 0,65 Kabul edilebilir

Tablo 5’te goriildiigii tizere, Ki kare degeri x2=194,833, Serbestlik Derecesi (sd)=71, Anlamlilik
degeri  (p)=0,00; (x%sd)=2,74, Tahmin Hatalarimn Ortalamasimin Karekokii (RMSEA)=0,07,
Standartlastirilms Hata Kareleri Ortalamasinin Karekokii (SRMR)=0,07, Normlastirilmis Uyum indeksi
(NF1)=0,94, Goreli Uyum Indeksi (RFI) = 0,90, Karsilastirmali Uyum indeksi (CFI)=0,90, Fazlalik Uyum
Indeksi (IF1)=0,91, Turker-Lewis indeksi veya Normlastiriimamis Uyum Indeksi (TLI/NNFI)=0,93, Siki Iyilik
Uyum Indeksi (PGFI)=0,61 ve Siki Normlastirilmis Uyum Indeksi (PNFI)=0,65 seklindedir. Elde edilen bu
degerler, 4 faktdor ve 14 maddeli yapmin kabul edilebilir diizeyde uyum sagladigim gostermektedir
(Tabachnick ve Fidell, 2007).

3.4. Giivenirlik Analizleri

Guvenirlik diizeyini kestirmek igin birden ¢ok teknik vardir, bunlar temel olarak ii¢ baslikta
toplanabilir (Karasar 2009, s.148; Goziim ve Aksayan, 2003, s.4).

e I¢ Tutarhilik (Internalconsistency)/Tutarlilik (Homogenity)
e Degismezlik (Stability)
e Bagimsiz gozlemciler arasi ve igindeki uyum

Bu ¢alismanin giivenirlik sinamasinda “I¢ tutarlilik” ve “Degismezlik” testleri kullanilmustir.

3.4.1. i¢c Tutarhhik/Tutarhhk

AFA ve DFA analizleri neticesinde uyum diizeyi yiiksek olan 4 faktdrden ve 14 maddeden olusan
Olgegimiz i¢in giivenirlik analizi uygulanmistir. Giivenirlilik analizinde 6lg¢egin i¢ tutarligimi ortaya koyan
Cronbach’s Alfa degerlerinin ne diizeyde olduguna yani 6lcek maddelerinin homojen bir yap1 arz edip
etmedigine bakilmigtir. Tablo 6’da Glgegin li¢ alt faktdriiyle birlikte tamaminin Cronbach’s Alfa degerleri ile
maddelerin toplam korelasyonlar1 gortilmektedir:
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Tablo 6. Faktorlerin Giivenilirlik Analizi

Madde Sayisi Cronbach’s Alfa Madde Toplam
Dini iceriklere Yonelik ilgi ve Etkilesim 7 0,81 0,51-0,68 aras1
Dini Giin ve Gecelerde Kutlama ve Geri 3 0,79 0,35-0,59 aras1
Bildirim Davranislari
Dini Konularda Bilgi Edinme ve Kur’an'in 2 0,77 0,50-0,65 arast
Dijital Kullanim
Sosyal Medya ve Internetin Dini ve Ahlaki 2 0,76 0,45-0,54 aras1
Etkileri
Sosyal Medya Dindarhgi Olcegi (Tiim 14 0,84 0,51-0,60 aras1
maddeler)

Tablo 6'te goriildiigii gibi, Cronbach's Alfa giivenilirlik katsayilari su sekildedir: Olgegin tamamu igin
0,84, Dini Iceriklere Yénelik Hgi ve Etkilesim faktorii i¢in 0,81, Dinl Giin ve Gecelerde Kutlama ve Geri
Bildirim Davranislar faktorii icin 0,79, Dini Konularda Bilgi Edinme ve Kur’an'in Dijital Kullanimi faktori
i¢in 0,77 ve Sosyal Medya ve Internetin Dini ve Ahlaki Etkileri faktorii i¢in 0,76. Bu sonuglar, 6lcek maddeleri
arasinda yeterli diizeyde i¢ tutarlilik oldugunu goéstermektedir. Ayrica, sosyal bilimler alaninda bir testin
giivenilirlik katsayisinin 0,70 veya {izerinde olmasi, test puanlarinin giivenilirliginin yeterli oldugu anlamina
gelmektedir (Yurtkoru vd., s.89). Ayrica, maddelerin kendi aralarindaki tutarliligi belirlemek amaciyla yapilan
madde analizi sonucunda, maddelerin toplam korelasyonlarinin 0,35 ile 0,68 arasinda degistigi gortilmiistiir.
Bu durum, o6lgegin maddelerinin tutarli ve ayirt edici nitelikte oldugunu gdstermektedir. Ciinkii, "bir
arastirmada madde toplam korelasyonunun 0,30'un {izerinde olmasi, maddelerin i¢ tutarliliginin bir gostergesi”
olarak kabul edilmektedir. Bu sonuglar arastirmada gelistirilmis olan 6lgegin dort faktoriiyle birlikte tlimiiniin
giivenilir oldugunu gdstermektedir.

3.4.2. Degismezlik

Degismezlik i¢in test-tekrar test veya paralel form giivenirligi kullanilabilir. Bu arastirmada paralel
form dis olgiit gecerligi icin kullanilmistir. Degismezlik testi i¢in test-tekrar test giivenirligi kullanilmistir.

3.4.2.1. Test-Tekrar Test Giivenirligi (Test-Retest)

Test tekrar test uygulamasi, araliksiz ve aralikli olmak iizere iki sekilde yapilabilir. Araliksiz yontemde
test, gruba araliksiz veya kisa bir moladan sonra yeniden uygulanir. Aralikli yontemde ise, uygulamalar
arasinda iki ila dort hafta gegmesi Onerilmektedir (Goziim ve Aksayan, 2003, s.5). Gelistirilen olgegin
giivenirligini bulmak icin iki uygulamadan elde edilen puanlar arasindaki korelasyon hesaplanir. Test puanlari
siirekli bir degisken ve esit aralikli (interval) olgek nitelikleri tasidigi icin Pearson Momentler Carpimi
Korelasyon esitligi kullanilmalidir (Karasar, 2009, s.149; Gézliim ve Aksayan, 2003, s.5).

14 maddelik 6l¢egin giivenilirligini degerlendirmek amaciyla, Siileyman Demirel Universitesi [lahiyat
Fakiiltesinde hazirlik, 1., 2., 3., ve 4. siniflarda 6grenim gdren 85 0grenciye, egitim arastirmalarinda dnerilen
iki haftalik zaman aralig1 (Fraenkel ve Wallen, 2008) kullanilarak dlcek tekrar uygulanmistir. Iki hafta dncesi
ve sonrast alinan puanlarin tutarliligini test etmek i¢in Pearson momentler ¢arpim korelasyon katsayisi
kullanilmigtir (Karasar, 2009). Elde edilen sonuglar, 6lgegin iki uygulama arasinda yiiksek diizeyde, pozitif ve
anlamli bir iliski gosterdigini (r(77)=0.81, p<0.05) ortaya koymustur. Bu bulgu, 6l¢egin belirli bir zaman
araliginda kararli bir yapiya sahip oldugunu desteklemektedir (Erkus, 2005).

4. SONUC

Yapilan galigmada "Sosyal Medya Dindarligi Olgegi" gelistirilmesi amaglanmis olup, yapilan analizler
sonucunda dlgegin gegerli ve glivenilir bir yapiya sahip oldugu tespit edilmistir. Arastirmaya literatiir taramasi
ile baslamis ve 24 maddelik bir Glgek taslagi olusturulmustur. Bu maddeler, bes akademisyen tarafindan
degerlendirilmis ve uzmanlarin geri bildirimleri dogrultusunda 7 madde 6l¢ek madde havuzundan ¢ikarilarak
0lcegin taslak formu olusturulmustur.
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Gegerlilik analizi igin Bartlett Kiiresellik Testi ve KMO Orneklem Yeterlilik Testi yapilmis ve
sonuglar, drneklem sayisinin faktor analizine uygun oldugunu gostermistir. Bu agamada, 170 katilimet ile pilot
uygulama gerceklestirilmistir. Elde edilen veriler iizerinde yapilan Acimlayici Faktér Analizinde (AFA),
Promax egik dondiirme yontemi kullanilmis ve faktor yiik degerleri 0,40'1n iizerinde olan ii¢ madde analiz
disinda birakilarak, 14 maddeden olugan dort faktorlii bir yap: elde edilmistir.

Maddelerin igeriklerine gére birinci faktdr “Dini Igeriklere Yonelik Ilgi ve Etkilesim”, ikinci faktor
“Dini Degerlerin Giinliik Hayattaki Rolii ve Kisisel Inanglarin Etkileri”, iiciincii faktor “Dini Konularda Bilgi
Edinme ve Kur’an'in Dijital Kullanimi” ve dordiincii faktdr “Sosyal Medya ve Internetin Dini ve Ahlaki
Etkileri” olarak adlandirilmustir.

Calismanin sonraki asamasinda, farkli bir 6rneklem grubuyla nihai uygulama gergeklestirilmistir.
Dogrulayici Faktor Analizi (DFA) sonuglarina gore, 6lcegin 14 madde ve 4 faktorden olusan yapisi mitkemmel
bir uyum gostermistir. Dogrulayici Faktor Analizi sonuglarina gore, 6lcek maddeleri arasindaki iligkiler orta-
yiiksek seviyede bulunmustur.

Giivenirlik analizinde, Cronbach Alfa katsayilar1 6l¢egin tamami ve her bir faktor icin 0,77 ile 0,84
arasinda bulunmustur. Bu sonuglar, 6l¢egin i¢ tutarliliginin giivenilir oldugunu gostermektedir. Ayrica, test-
tekrar test giivenirligi analizinde, 6l¢egin kararl bir yapiya sahip oldugu belirlenmistir.

Sonug olarak, gelistirilen "Sosyal Medya Dindarlig1 Olgegi", 18 yas ve iizeri {iniversite dgrencileri igin
tatmin edici sonuglar vermistir ve bu 6lgegin farkli gruplarla yapilacak gelecekteki calismalarda da incelenmesi
onerilmektedir.

HH S5

Bu ¢alisma igin Siileyman Demirel Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulundan
24.04.2024 tarihli ve 24 sayili karariyla izin almmustir.
Makale ile ilgili notlar Makale arastirma ve yayn etigine uygun olarak hazirlanmustir.

Yazarlar arasinda herhangi bir ¢ikar ¢atigmasi bulunmamaktadir.

Arastirmanin tiim siireci, caligmanin beyan edilen tek yazari tarafindan gergeklestirilmistir.
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EKLER

S
:8
=
<
A= Maddeler
1 Sosyal medyada yer alan dini igerikli paylagimlar ilgimi ¢eker.
E 2 Sosyal medyada ¢ikan dini igerikli paylagimlart takip etmek benim igin
= onemlidir.
‘% 3 Sosyal medyada begendim dini karakterlerin videolarimi takip etmekten
2 hoslanirim.
>~
@ E 4 Sosyal medyada insanlarla karsilikli dini igerikli mesaj ve videolar
i’ i? paylasmaktan hoslanirim.
=5
5 s 5 Sosyal medyada yer alan dini icerikli paylagimlardan duygusal anlamda
P etkilenirim.
£
a
6 Sosyal medyada yer alan begendigim dini igerikli sayfalara {iye olup
paylasimlarini takip etmek benim i¢in 6nemlidir.
7 Dini igerikli sohbetleri internet iizerinden dinlemeyi tercih ederim.
© 8 Dini giin ve gecelerde ¢evremdeki insanlara sosyal medya iizerinden
o % £ = diizenli olarak kutlama mesaj1 atmay1 6nemserim.
>B .= 5
= i’ = 9 Sosyal medyada yayinlanan dini igerikli kutlama mesajlarina geri
= = g ... J .
Og m g bildirimde bulunmak benim i¢in 6énemlidir.
o= O S z
‘E = 8 S 10 Dini giin ve gecelerde sosyal medya lizerinden bana mesaj gonderilip
g g gonderilmemesini onemsemem.
s Q= 11 Dini konularda kafama takilan meseleler hakkinda sanal ortamda buldugum
ke E ’g = g cevaplarin benim i¢in yeterli olduguna inanirim.
= @=L =
ASUs55S
S 0= - : —— :
g2 f Q 12 Kur’an’1 sanal uygulamalar lizerinden okumay1 ve dinlemeyi tercih ederim.
m >
g.g 13 Sosyal medya ortaminda zaman gecgirmenin zaman kaybi oldugunu
88egt diisiiniiriim.
SLZsg
Ts ‘E £ 14 Internet ortami ve sosyal medyanin dini ve ahlaki yonden sakincali igerikler
8 @ barindirdigini diistintirim.
(%)
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