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Igdir Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi

0z

Bu arastirmanin amaci, {iniversite
ogrencilerinin sosyal medyayr kullanim
amaglarini belirleme 6lgegini (SMKABO)
gelistirmektir.  Aragtirmanin  calisma
grubu 2020 yilinda Igdir iiniversitesi'nde
O0grenim goren 175 kadin ve 144 erkek
olmak tizere toplam 319 kisiden
olusmaktadir. A¢imlayic1 faktor analizi
sonucunda, {niversite Ogrencilerinin
Sosyal Medyayr Kullanim Amagclarini
Belirleme Olcegi'nin toplam varyansin %
63.27'sini agiklayan 17 madde ve 4 alt
boyuttan olustugu belirlenmistir. Olcegin
olcit  bagintih  gegerligi  analizinde
SMKABO ile Bergen Sosyal Medya
Bagimlihig1 arasinda anlamli bir iligskinin
oldugu gozlenmistir. Giivenirlik analizleri
sonucunda iletisim kurma, bilgi edinme,
sosyal etkilesim, eglence ihtiyact ve
Olgegin tamami igin ic tutarlik kat sayisi
sirastyla .77, .81, .75, .86, .88 olarak
saptanmigtir. Sonu¢ olarak  6Glgegin
tniversite 6grencilerinin sosyal medyay1
kullanim amaclarini belirlemede
kullanilabilecek gecerligi ve gilivenirligi
olan bir 6lgme araci oldugu soylenebilir.

Anahtar Sozciikler: Universite
Ogrencileri, Sosyal Medyay1 Kullanim
Amaclar, Olgek Gelistirme

Giris

ABSTRACT

The aim of this study is to develop the
scale of determining the social media use
purposes  of  university  students
(SMKABO). Working group of the
research consists of 319 people 175
women and 144 men- who study at Igdir
University in 2020 year. As a result of
exploratory factor analysis, it has been
defined that the scale of determining the
social media use pursoses of university
students consists of 17 items and 4 sub-
dimensions explaining %763.27 of total
variances. By the scale’s criterion based
validity analysis, it has been observed that
there is a relationship between Bergen
social media addiction and the scale of
defining the social media use purposes of
university students’ As the result of
reliability analysis it has been detected
that the parameters of internal
consistency are respectively .77, .81, .75,
.85, .88 for communication, get
information, social interaction, need for
entertainment and the whole scale.Finally
it can be stated that the scale is a reliable
and valid quantification method for
defining the aims of university students’
using social media.

Keywords: University Students, The
purposes of Using Social Media, Scale
Development

Sosyal medya bireyin anilarini, duygu ve diislincelerini, giinliikk yasantisini
paylastig1 ve bu yoniiyle bir¢ok insanin ilgi odagi haline gelen bir ortamdir. Stirekli
olarak giincellenebilmesi, paylasima agik olmasi, hizli ve pratik olmasi gibi
nedenler, bir¢ok insanin yasaminda sosyal medyanin yaygin olarak kullanilmasim

saglamaktadir. Giinlimiizde hizla gelisen ve yayilan sosyal medya, insan yasamini
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onemli derecede etkilemektedir. Egitim, sosyal, ekonomik vb. alanlarda etkiledigi
gibi iletisim alaninda da etkilemeye devam etmektedir. Sosyal medya teknolojinin
hizla gelismesiyle birlikte, 6zellikle 2000°1i yillardan sonra insan yasaminda 6nemli
bir hale gelmistir. Neredeyse biitiin insanlarin sosyal medya kullandig1 bu zamanda,
sosyal medyay1 kullanim amaci kisiden kisiye degisebilmektedir. Insanlar sosyal
medya araciligiyla bir¢ok paylasimda bulunmakta ve diinyanin en uzak yerleri ile

iletisim kurabilmektedir.

Sosyal medya bazilar1 icin sosyallesme araci, begenilmek, sayginlik
kazanmak iken; bazilar1 i¢in yalniz kalma, sosyallesmeden kagma seklinde ortaya
cikmaktadir (Tektas, 2014). Insan, giinliik yasamdaki birgok durumu internet
ortamina tagimakta ve katildig1 sosyal aktiviteleri, toplantilari, yaptig1 alig-verisi,
gezdigi yerleri, kisacasi giinliik yasam igerisinde yaptigi faaliyetlerin biiyiik bir
kismini sanal ortama aktarmaktadir. Insanlarin yeni arkadagliklar kurma, eglenme,
alis-veris yapma, farkli kiiltiirler tanima, duygu ve disiincelerini paylasma gibi
bircok seyi sosyal medya aracilig1 ile saglamaya calistigi goriilmektedir (Bedir,
2016).

Insanlar yeni birilerini tanimak, onlarla arkadaslik kurmak, ger¢ek yasamda
stirdiirdiigii iligkileri sanal ortama tagimak, onlarla eglenmek veya diger insanlarin
paylastigi iceriklere merak duymak gibi durumlara iliskin sosyal medyaya yonelik
kullanma egilimi gostermektedir (Ozsar1 ve Karaduman, 2016). Tiirkiye istatistik
Kurumu (TUIK) 2016 yilindaki verilerine gore; internet kullanan bireylerin %
82,4’ sosyal medyada profil olusturma, bagkalariyla mesajlasmak, fotograf
paylagma, video izleme, online haber, gazete, dergi okuma ve saglikla ilgili bilgi

edinme amaciyla kullandiklari tespit edilmistir.

Sosyal medya kullaniminda gengler arasinda 6nemli bir artis s6z konusudur.
Modern toplumun vazgegilmez bir unsuru haline gelen sosyal medya, ozellikle
iiniversite Ogrencileri arasinda da yaygin halde kullanilmaktadir. Yapilan
caligmalarda; 6grencilerin biiyiik bir gogunlugunun herhangi sosyal medya sitesine
iiye oldugu belirtilmektedir (Otrar ve Argm, 2014; Ozsar1 ve Karaduman, 2016).
Sosyal medya, bazi 6grenciler tarafindan aile bireyleri ile sohbet etmek, goriintiili

goriigme saglamak, eglenmek ve bilgi edinmek amaci ile kullanilirken; bazi
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ogrenciler de yeni arkadaglar bulmak, giinliik aktivitelerini paylagmak, kendini
Ozgiirce ifade etmek gibi amaglarla kullanabilmektedir (Otrar ve Argim, 2015).
Ozellikle akilli telefonlarmn ortaya ¢ikmasi ve internetin kolay bir sekilde ulasilabilir
olmasi, insanlarin sosyal medyay1 daha ¢ok kullanmalarina imkan saglamaktadir

(Peker ve Cukadar, 2016).

Sosyal medyaya yonelik yurt iginde gelistirilen dlgeklere bakildiginda; Otrar
ve Argin (2015) hem ortaokul hem de liselerde 6grenim goéren 6grenciler igin
gelistirdigi 6l¢ek dikkat gekmektedir. Olgek 6’s1 olumsuz 17’si olumlu olmak iizere
toplam 23 maddeden olusmaktadir. Olgek 4 faktorlii (paylasim ihtiyaci, sosyal
yetkinlik, sosyal izolasyon ve 6gretmenlerle iliski) bir yap1 gdstermektedir. Orbatu
ve digerleri (2020) tarafindan gelistirilen “Ergenlerde Sosyal Medya Bagimlilik
Olgegi” ii¢ faktorden olusmaktadir. Olgek besli Likert tipinde, 13 maddeden ve sanal
yasami se¢me, islevsellikte bozulma, sanal haz boyutlarindan meydana gelmektedir.
Ozgenel ve digerleri (2019) tarafindan ergenlerin sosyal medya bagimlilik
diizeylerini belirlemeye yonelik ortaokul ve lise Ogrencileri o6rnekleminde

katilimiyla 9 maddelik ve tek faktorlii bir yapi elde etmistir.

Tas (2017) sosyal medya bagimliligi dlgeginin kisa formunun Tiirkce
uyarlamasinda 9 maddeli tek faktorlii bir yapt bulmustur. Firat ve Barut (2018)
tarafindan ergenlerin sosyal medya bagimliligina iliskin gelistirilen 6lgek 2 alt boyut
ve 24 maddeden olugmaktadir. Eren (2014) ortaokul ve lise 6grencilerinin sosyal
medyay1 kullanim amaglarini belirlemek i¢in gelistirdigi 6l¢ekte, 12 madde ve 2 alt

boyutun (kisiler arasi etkilesim, ders hazirlig1) oldugu ortaya c¢ikarilmistir.

Unal ve Deniz (2015) iiniversite dgrencilerinde sosyal medya bagimhiligin
belirlemek i¢in gelistirdikleri Olgek dort faktérden meydana gelmektedir. Bu
faktorler mesguliyet, duygu durum diizenleme, tekrarlama, ¢atisma olarak
belirlenmistir. Olgek toplam 41 maddeden olusmaktadir. Bedir (2016) iiniversite
ogrencilerinin sosyal medya tutumlarini dlgmeye yonelik tek faktorlii 6lgme araci
gelistirmistir. Demirci (2019)’da Bergen Sosyal Medya Bagimlilig1 Olgegini 14-57
yaslar1 arasindaki bireylere Tiirk¢e’ye uyarlama calismast yapmstir. Olgegin 6zgiin
halinde oldugu gibi tek boyutlu bir yapida oldugu goriilmiistiir. Sahin ve Yagci
(2017) 18-60 yas araligindaki yetiskinlerin sosyal medya bagimliligini dlgmeye
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yonelik gelistirdigi olcek, 20 madde ve 2 alt boyuttan (sanal tolerans ve sanal

iletisim) olugsmaktadir.

Akin ve digerleri (2015) Sosyal Medya Kullamimi Olgeginin Tiirkce’ye
uyarlamasi galismasini yapmustir. Olgek, iiniversite dgrencisi iizerinde yapilmis ve 2
alt boyutlu bir yap1 oldugu goriilmiistiir (Sosyal biitiinlesme ve duygusal baglanti).
Aygar, Bakir ve Uzun (2018) tarafindan {iniversite 0grencilerinin sosyal medya
bagimlilik diizeylerini belirlemek igin 6lcek gelistirilmistir. Olcekte 26 madde ve 3
alt boyutlu bir yap1 ortaya ¢ikmistir. Olcegin alt boyutlar; Islevsellikte bozulma,

Kontrol Giigliigii ve Yoksunluk, Sosyal izolasyon olarak belirlenmistir.

Icirgin (2018)’in gelistirdigi {iniversite Ogrencilerinin sosyal medya
kullanim aligkanliklar1 ve motivasyonlar1 6lgegi 42 madde ve Sosyal Kagis,
Bilgilenme, Bos Zamanlar1 Degerlendirme, Ekonomik Fayda, Sosyal Etkilesim ve

Sosyal Medya, Eglence Motivasyonu olmak {izere 6 boyuttan olusmaktadir.

Alanyazinda sosyal medya ile ilgili kullanilan 6l¢ekler incelendiginde, daha
cok lise ve ortaokul ogrencilerine yonelik olduklar1 ve &grencilerin sosyal medya
bagimliliklarim1 ve kullanim aligkanliklarii belirlemeye yonelik hazirlandig
gozlenmektedir. Bu ¢alisma da gelistirilen 6lgegin {iniversite 6grencilerinin sosyal
medyay1 kullanim amaglarini belirlemeye yonelik olmasi, diger 6lgeklerden ayiran
en temel Ozellik olarak kabul edilebilir. Bu acidan sosyal medyayi kullanim
amaglarimi belirlemeye yonelik ve literatiire dnemli katkilar saglamasi diigliniilen bir
Olgme aracina gereksinim duyulmustur. Bu amagla gelistirilen 6lgegin tiniversite
ogrencilerin sosyal medyay1 kullanmaya iligkin amaclarini belirlemede 6nemli bir
eksikligi giderecegi diisiiniilmektedir. Ayrica, bu 0Olgegin alan uzmanlarina ve
iiniversite 6grencilerine yonelik yapilacak egitsel faaliyetleri planlamada ve benzer

caligmalarda kullanilmas1 vs. 6nemli katkilar sunacagi 6n goriilmektedir.
Yontem
Calisma Grubu

Arastirmanin ¢alisma grubunu 2020 yilinda Igdir {iniversitesinde 6grenim
goren 319 diniversite Ogrencisi olusturmaktadir. Calismaya katilan iiniversite

Ogrencilerinin yaglar1 18 ile 29 arasinda degismektedir. Katilimcilarin 175’1 kadin
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(% 55) ve 144 erkek (% 45) dgrenciden olusmaktadir. Ogrencilerin yas ortalamasi
22.16’dur.

Veri Toplama Araclari

Bergen Sosyal Medya Bagimhhgi Olgegi: Bu calismada iiniversite
Ogrencilerinin sosyal medyaya kullanim amagclarini belirleme 06lgeginin olgiit
bagintili gegerligini saptamak i¢in Demirci (2019) tarafindan gelistirilen Bergen
Sosyal Medya Bagimliligi Olgegi kullanilmustir. Olgek 6 madde ve tek boyuttan
olusmaktadir. Olgegin ig tutarlik giivenirlik katsayisi .83 olarak bulunmustur.

Veri Analizi

Verilerin analizi SPSS 22.00 istatistik paket programlar1 araciliiyla
gercgeklestirilmistir. Olgek yapisinin belirlenmesinde agiklayici faktor analizi (AFA)

yontemlerinden temel bilesenler analizi teknigi kullanilmistir.
Etik Kurul islemleri

Calisma igin Igdir Universitesi Bilimsel Arastirma ve Yayin Etik Kurulu
Bagkanligi’ndan 04.09.2020 tarihinde 2020/23 sayili etik kurul karan ile izin

almmustir.
Veri Toplama Siireci

COVID-19 salgmindan dolay1 veriler yiliz yilize yerine g¢evrimigi olarak
toplanmistir. Bunun i¢in, Google Formlar araciligiyla hazirlanan ¢evrimigi veri
toplama seti online olarak 6grencilere gonderilmistir. Ayrica ¢aligmaya katilmadan
once bireylerden aydinlatilmig onam da alinmistir. Calismaya sadece goniillii
bireylerin katilmasina dikkat edilmistir. Buna ek olarak, bireylere istedikleri zaman
Olcekleri doldurmayi birakabilecekleri ve sonuglarin gizli tutulacagi konusunda bilgi

verilmistir. Cevrimigi veri toplama islemi 3 giin icinde tamamlanmistir.

Cevrimi¢i uygulamada bir soru isaretlemeden digerine gecilmedigi igin
calismada eksik veri olmamistir. Sonu¢ olarak 330 kisi Olcekleri doldurdugu
gozlenmistir. Verilerin analizine gegilmeden once aykiri ve normallik degerleri

incelendi. Bu islemler sonucunda 11 bireye ait verilerin parametrik kosullar ihlal
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ettigi tespit edildi ve veri kiimesinden ¢ikarildi. Biitiin bu iglemler sonucunda analiz

islemi 319 veri {lizerinden yiiriitildi.
Bulgular
Ac¢imlayici Faktor Analizi (AFA)

Bu calismada tiniversite 6grencilerinin sosyal medyay1 kullanim amaglarini
belirlemeye iliskin faktor yapisini belirlemek amaciyla yapilan agimlayici faktor
analizi yapilmistir. Verilerin 6rneklem biiylikliigli ve faktdr analizine uygunluk
durumu i¢in Kaiser Mayer Olkin (KMO) degeri ve Barlett Kiiresellik testleri
yapilmustir. Sonuglar incelendiginde KMO degerinin .86 ve Barlett testi y° degerinin
ise 5747.56 (p< .01) oldugu belirlenmistir. KMO degeri en az .80-.90 arasinda
olmasi ve Barlett Kiiresellik testi sonuglarina gore y2 degerine ait anlamlilik degeri
.05’ten kii¢iik olmasi verilerin agimlayici faktor analizine uygun olacag seklinde
degerlendirilmektedir (Cokluk, Sekercioglu & Biiyiikoztiirk, 2014). Bu asamadan

sonra Olgegin faktdr desenlerinin belirlemesi islemine gegilmistir.

Olgegin faktor yapisinin belirlemek igin temel bilesenler analizi teknigi
kullanilmistir. Temel bilesenler analizinde faktor sayisinin belirlenmesinde, her bir
faktoriin 6z degeri en az 1 olmasi, yamag egrisi grafiginin yatay sekil aldig1 noktaya
kadar olan faktorlerin degerlendirilmesi ve her bir faktdriin toplam varyansin
aciklanmasina katkisi en az % 5 olmas: 6lgiit olarak alinmistir (Biiyilikoztiirk, 2012;
Field, 2013). Ayrica 6lgegin faktor analizi asamasinda .40 degeri faktor yiikleri igin
Ol¢iit olarak alinmistir (Hair, Anderson, Tatham, & Black, 1998). Analiz siirecinde
9 maddenin 6l¢iit olarak belirlenen .40 degerinden diisiik faktor yiiklerine sahip
oldugu ortaya ¢ikarilmistir. Bununla birlikte, ti¢ maddeye ait faktor yiiklerinin iki
faktor altinda 6lgiit olarak kabul edilen .40 degerinden diisiik oldugu belirlenmistir.

Bundan dolay1, 6lgege iliskin ii¢ ifade madde havuzundan ¢ikarilmstir.

Acimlayici faktor analiz sonucunda belirlenen faktoriin yiiksek iligkili olan
maddelerin bir faktor yapisi altinda toplanmasi i¢in dik faktor rotasyonu (eksen

dondiirmesi) yapilmistir.
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Faktor rotasyonu (Eksen dondiirmesi)

Olgekte kag faktdr olacagina karar verildikten sonra tekrar faktor analizi
yapilmistir. Analiz iglemi yapilirken faktor yiiklerinin yapisini daha iyi anlamak i¢in
dondiirme islemi yapilmigtir. Bunun i¢inde dik ag¢ili dondiirme yodntemi olan
Varimax secilmistir. Yapilan dondiirme islemi sonucunda 6l¢ekte binisik maddelerin
oldugu goriilmiistiir. Bir diger ifade ile birden fazla faktor altinda maddelerin oldugu
ve bu maddelerin aralarindaki farkinda .10°un altinda oldugu belirlenmistir.
Dolayisiyla binisik madde gdsteren veriler dlgekten cikarilarak analiz iglemi tekrar
yapilmistir. Bu islem sonucunda, maddelere iligkin faktor yiikii .40°dan kii¢iik ve her
iki faktorde aldig1 yiikk degeri arasindaki fark .10’un altinda olan 3 madde veri
setinden c¢ikarilmistir. Her madde ¢ikarildiktan sonra dondiirme islemi
tekrarlanmistir. Maddelerin dondiiriilme isleminin sonucunda 6z-degerleri 1’den

biiyiik olan 4 faktorlii ve 17 maddeli bir yap1 ortaya ¢ikarilmstir.

Olgek maddelerinin Varimax dondiirme sonrasi faktor yiikleri Tablo 1°de

gosterilmistir.

Tablo 1. Rotasyon Sonrasi Olusan Bilesenler Matrisi Tablosu

Faktor Yapist

Maddeler 1 2 3 4
A9 .82

Al0 7

All 77

Al2 .76

Al3 49

A7 .76

A6 72
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A8 .67

A4 .59

A5 .56

Al5 .85

Al6 .84

Al7 12

Al4 .64

Al .87

A2 .83

A3 .58

Tablo 1 incelendiginde tiniversite 6grencilerinin sosyal medyay1 kullanim
amaclarm belirleme yonelik Slgegine iliskin faktdrlerin hangi boyutta yer aldig:
daha agik bir sekilde goriilmektedir. Bu maddelerden A9, A10, A11, A12 ve A13
maddelerinin birinci boyut altinda ve .49 ile .82 arasinda yiik degerlerine sahip
oldugu goriilmektedir. Tkinci faktrde A4, A5, A6, A7 ve A8 numaralari maddelerin
oldugu ve .56 ile .76 arasinda yiik degerlerine sahip oldugu goézlenmektedir. Ugiincii
faktor altinda A14, A15, A16 ve A17 maddelerin oldugu ve faktdr yiik degerlerinin

.64 ile .85 arasinda degistigi goriillmektedir. Dordiincii faktor altinda A1, A2 ve A3

maddelerin oldugu ve faktér yiik degerlerinin .58 ila .87 arasinda degistigi

goriilmektedir.

Olgek maddelerinin igerikleri de goz 6niinde bulunduruldugunda Slgegin
birinci faktoriiniin eglence ihtiyaci, ikinci faktoriiniin sosyal etkilesim, iiglincii
faktoriiniin  bilgi edinme, dordiincii faktoriiniin ise iletisim kurma olarak

isimlendirilmistir.
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Olgek maddelerinin déndiirme sonrasi agiklanan toplam varyans yiikleri

Tablo 2’de verilmistir.

Tablo 1. Olgek Maddelerinin Déndiirme Sonras1 A¢iklana Toplam Varyans Tablosu

Kare Yiiklerinin Ekstraksiyon
Baslangig Oz-degerleri Toplamlar1

Toplam Oz-Varyans Birikimli Toplam  Varyans Birikimli

Faktorler  deger Yiizdeleri  Yiizde Oz-deger Yiizdeleri  Yiizde
1 6,08 35,76 35,76 6,08 35,76 35,76
2 2,13 12,58 48,34 2,13 12,58 48,34
3 1,42 8,37 56,71 1,42 8,37 56,71
4 1,11 6,56 63,27 1,11 6,56 63,27

Tablo 2°de 6l¢ek maddelerinin dondiirme sonrasi agiklanan toplam varyans
yiikleri gosterilmistir. Tablo 2 incelendiginde iniversite Ogrencilerinin sosyal
medyay1 kullanim amaglarii belirleme 6l¢egine iliskin 6lgegin varyansin 63.27’sini
acikladig1 gdzlenmektedir. Bu faktor yapisinin en az % 1 6z degere ve % 5 varyansa
sahip 4 boyutlu bir 6zellik tagidig1 goriilmektedir. Bu bulguya ek olarak yamagc-
birikinti grafigi de (scree plot) (sekil 2) incelendiginde dl¢cegin 4 noktada egik
kirilmalarin oldugu dikkat ¢ekmektedir. Bu durumda yamag-birikinti grafigi (scree
plot) ve dl¢cek maddelerinin dondiirme sonrasi agiklanan toplam varyans tablolar

bilgilerinin birbirleriyle ortiistiigii sdylenebilir.
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Sekil 1. Olgek maddelerine iliskin dondiirme sonras1 varyans sonuglariyla

ilgili yamag-birikinti grafigi

Sekil 1°teki yamag-birikinti grafigi incelendiginde 4.faktérden sonra yatay
bir ¢izginin oldugu goriilmektedir. Bu durumda o6lgegin dort faktorli bir yapi
gosterdigi seklinde degerlendirilebilir.

Olciit Bagintih Gegerlik

Bu ¢aligmada iiniversite 6grencilerinin sosyal medyay1 kullanim amaglarini
belirleme o6lgeginin 6l¢iit bagmtili gecerligini saptamak i¢in Demirci (2019)
tarafindan gelistirilen Bergen Sosyal Medya Bagimlihgi Olgegi kullanilmustir.
Olgegin, dlgiit bagmtili gegerligi icin her iki 6lcek arasindaki korelasyon katsayilari
hesaplanmistir. Sosyal medyayr kullamim amaglarimi  belirleme  &lgeginin
(SMKABO) iletisim kurma, bilgi edinme, sosyal etkilesim, eglence ihtiyaci alt
boyutlarmin, Bergen Sosyal Medya Bagimlihig: Olgegi (BSMBO) Ile korelasyon
katsay1 degerleri sirastyla .55, .37, .34, .49 ve .54 olarak belirlenmistir. Olgiit

gecerligine iliskin korelasyon katsayilari ise Tablo 3’de sunulmustur.

Tablo 3. Olgiit Bagintil1 Gegerlige Iliskin Sonuglar
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Bergen Sosyal Medya Bagimliligi

SMKABO Olos
[letisim Kurma 37
Bilgi Edinme 34"
Sosyal Etkilesim 49"
Eglence Ihtiyaci 54"
*p<.05

Olgege Iliskin Giivenirlik Analizleri

Bu arastirmada tiiniversite Ogrencilerinin sosyal medyayr kullanim amaglarim

belirleme Ol¢eginin i¢ tutarlilik katsayilari hesaplanmigtir. Sonuglar Tablo 4’de

gosterilmistir.

Tablo 4. Giivenirlik Analizi Sonuglari

Faktorler Madde Cronbach Iki Yar1 Test McDonald

Sayisi Alpha (Sperman ()
Brown)

Iletisim Kurma 3 g7 .78 .76

Bilgi Edinme 4 81 .80 .80

Sosyal 5 75 7 71

Etkilesim

Eglence 5 .86 .82 a7

Ihtiyaci
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Olgegin 17 .88 .78 .89

Tamami

Olgegin tamamu igin i¢ tutarlik kat sayisi .88, iletisim kurma, bilgi edinme,
sosyal etkilesim, eglence ihtiyaci alt boyutlarinin Cronbach Alpha i¢ tutarlilik
katsayilar1 ise sirasiyla .77, .81, .75, .86 olarak saptanmustir. Olgegin iki yari
giivenirlik katsayis1 6lgegin tamami igin .78 alt boyutlari i¢in de sirasiyla .78, .80,
77 ve .82 oldugu bulunmustur. Olgegin McDonald giivenirlik katsayis1 dlgegin

tamamu icin .89, alt boyutlarin ise sirasiyla .76, .80, .71, .77 olarak belirlenmistir.
Tartisma

Bu arastirmada, {tniversite Ogrencilerinin sosyal medyayr kullanim
amaglarmi belirleme dlgeginin gegerligi ve giivenirligi incelenmistir. Olgek
gelistirilirken madde havuzu olusturulmus, alaninda iki uzman tarafindan
maddelerin incelenmesi saglanmistir. SMKABO’ niin yap1 gegerligi agimlayici
faktor analizi ile incelenmistir. Oncelikli olarak agimlayict faktdr analizi
gerceklestirilmis ve SMKABO’niin toplam varyansin %63.27’ini aciklayan dort
faktorlii bir yapida oldugu belirlenmistir. Olgegin maddelerinin faktér yiiklerinin ise
49 ile .87 arasinda degistigi belirlenmistir. Agimlayici faktor analizi sonucunda
Olcek maddeleri de g6z onilinde bulundurularak 6lcegin birinci faktorii eglence,

ikinci faktorii sosyal etkilesim, {igiincii faktor bilgi edinme ve dordiincii faktor ise

iletisim kurma olarak isimlendirilmistir.

SMKABO niin 8l¢iit bagintili gecerligi Bergen Sosyal Medya Bagimhlig
ile gerceklestirilmistir. Olgiit bagintili gecerlik ¢alismasinda BSMBO’niin 6lcegin
dort alt boyutu ile arasinda pozitif iliskiler elde edilmistir. Elde edilen bu iligkiler
Sosyal Medyay1 Kullanim Amaglar1 Belirleme Olgegi’nin dlgiit bagmtil gecerligi

icin bir kanit olarak gosterilebilir.

SMKABO niin giivenirligini belirlemek amaciyla Cronbach alfa i¢ tutarlik
katsayis1 hesaplanmugtir. Olgegin tamamina iliskin Cronbach alfa ig tutarlik katsay1si
.88 olarak elde edilmigken alt boyutlarinda iletisim kurma igin .77, sosyal etkilesim

icin .75, eglence icin .86, bilgi edinme i¢in .81 olarak elde edilmistir.
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SMKABO niin giivenirligini belirlemek amaciyla gergeklestirilen analizler
Cronbach alfa i¢ tutarlik kat sayisi1 6l¢egin alt boyutlart i¢in iyi diizeyde oldugunu
gostermektedir. Olgme araglarinda .70 ve iizerindeki katsayilarm giivenilir olarak
kabul edilmesi (Creswell, 2012) SMKABO niin giivenilir bir 6l¢gme arac1 oldugunun

bir kanit1 olarak ifade edilebilir.

Olgek 5°li Likert tipinde 17 madde ve dort alt boyuttan olusmaktadir.
Olgegin uygulama siiresi yaklasik olarak 12 dakika siirmektedir. Olgekten en diisiik
17, en yiiksek ise 85 puan almabilmektedir. Olgek dort faktorlii (iletisim kurma,

sosyal etkilesim, eglence, bilgi edinme) olarak kullanilabilmektedir.
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