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Ozet

Bilgi toplumu acisindan bireylerin medya ve televizyon okuryazarligi becerilerin
kazandirilmasinin dnemli oldugu bilinmektedir. Ancak, bunun kadar 6nemli olan bir baska
konunun ise, bilgi toplumunun bireylerinin ne diizeyde medya ve televizyon okuryazari
olduklarmin belirlenmesinin oldugu belirtilmelidir. Boylelikle, bu beceriler agisindan
bireylerin eksik ya da yanlis yaptiklar1 bir takim uygulamalarin diizeltilebilmesi i¢in hareket
noktalar1 da daha dogru belirlenebilir. Bu nedenle, bilgi toplumundaki bireylerin medya ve
televizyon okuryazarliklari ile ilgili diizey tespitinin yapilabilmesi i¢in, gegerlik ve giivenirligi
test edilmis Olgeklerin gelistirilmesinin bir ihtiya¢ oldugu sdylenebilir. Bu ¢ercevede bilgi
toplumundaki bireylerin medya ve televizyon okuryazarliklar1 ile ilgili diizey tespitinin
yapilabilmesi i¢in, gecerlik ve giivenirligi test edilmis 6lgeklerin gelistirilmesinin bir ihtiyag
oldugu sdylenebilir. Bu cercevede calismanin amaci, 0gretmen adaylarmmin medya ve
televizyon okuryazarlik diizeylerinin belirlenmesine doniik bir dlgek gelistirmektir. Caligma
grubunu 295 kiz, 215 erkek olmak iizere toplam 509, 6grenci olusturmaktadir. Olgegin
kapsam gegerliligi icin uzman kanisina bagvurulmustur. Olgegin gegerligini belirlemek {izere;
acimlayici faktdr analizi, madde ayirt edicilik giigleri hesaplanmistir. Olgegin giivenirligini
belirlemek iizere ise i¢ tutarlilik diizeyi ve kararlilik diizeyi hesaplanmistir. Sonug¢ olarak
Medya ve Televizyon Okuryazarlik Diizeyleri Olgeginin, medya ve televizyon okuryazarlik
diizeylerini belirlemek tizere kullanilabilecek gecerli ve giivenilir bir ara¢ oldugu sodylenebilir.
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Study of validity and reliability scale of media and
television literacy levels

Abstract

It is already known that individuals should acquire the skills of media and television
literacy in terms of information community. However, the determination of how individuals
of the information community are media and television literate is another issue that is as
important as the above-mentioned one. Together with this, the starting points also can be
determined in order to fix some applications carried out by individuals regarding the media
and television literacy in terms of these skills. Therefore, it can be outlined that the
development of scales the validity and reliability of which are tested is a must in order to
determine the levels of individuals of information community in terms of media and
television literacy. Within this framework, a scale determining the levels of individuals of
information community in terms of media and television literacy is a must. Therefore in order
to answer this need in the related literature, this study focuses on a reliability and validity
scale in media and television literacy. The purpose of this study is to develop a scale with the
aim of determining the levels of media and television literacy of pre-service teachers. The
study group of this study consists of 294 female and 215 male students with the total 509
students. In order to detect the validity of the inventory; exploratory factor analyses and item
discrimination power were calculated. In order to determine the reliability of the inventory;
level of internal consistency and stability level were calculated. As a result, it can be said that
this scale is a valid and reliable inventory that can be used in the detection of media and
television literacy levels.

Keywords: Media literacy; television literacy; developing scale; validity; reliability
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Giris
Son yillarda “Bilgi Toplumu” kavramiyla giinliik yasamda sik sik karsilagilmaktadir.

Bilgi toplumu kavramina iligkin alanyazinda yer alan tanimlar (Boekhorst ve Britz, 2004;
Gripenberg, 2006; Kocacik, 2003; Zborovski ve Shuklina, 2007) incelendiginde bilgi
toplumuna iliskin; bilginin iglenmesinde, depolanmasinda ve dagitiminda son ylizyilda
meydana gelen teknolojik gelismelerin 6n plana ¢ikarildigi, 6zellikle bilgisayar ve iletisim
teknolojisi (bilgi teknolojisi) agirlikli bir toplumsal yapi1 ¢ergevesinin ¢izilmeye calisildigini
sOylemek miimkiindiir. Buna gore bilgi teknolojisinin, bilgi toplumunun en belirleyici
gostergelerinden biri oldugu sdylenebilir (Tonta, 1999).

Bu teknolojilerin dogru seklide kullanilmasmnin gerekliligi, “bilgi okuryazarligi”
kavramini giindeme getirmektedir. Bilgi okuryazarlii, hangi alan ya da konuda olursa olsun
gereksinim duyulan bilginin bulunmasi, elde edilmesi, degerlendirilmesi ve kullanilmasi
becerilerinin kazandirilmasi seklinde tanimlanmaktadir. Bu nedenle bilgi okuryazarligi, farkl
kavramlarla biitiinlestirilerek ifade edilen tiim okuryazarlik kavramlarmin (bilgisayar
okuryazarligi, medya okuryazarlii...) temelini olusturmaktadir (Akt: Polat, 2005). Bu
cercevede “medya okuryazarligi” ve “televizyon okuryazarli§1” kavramlar1 da, bilgi
okuryazarligi ile iligkili iki kavram olarak degerlendirilmektedir (Akt: Polat, 2005; Polat ve
Odabas, 2001).

Medya okuryazarligi; yazili ve yazili olmayan, biiylik ¢esitlilik gosteren bigimlerdeki
(televizyon, video, sinema, reklamlar, internet v.s.) mesajlara ulagsma, bunlar1 ¢oziimleme,
degerlendirme ve iletme yetenegi kazanabilmek olarak tanimlanmaktadir (Gomez ve Gomez,
2007, Manzo, 2007). Medya okuryazarlig1 sayesinde bireyler (RTUK, 2007b); medyayi
bilingli okumasina katki saglanabilmekte; bdylelikle kendini rahat ifade edebilme ve
toplumsal hayata aktif ve yapici istirak edebilmesi temin edilebilmekte; bireylere, medya
iletilerini dogru algilayabilecek donanima sahip olma ve zamanla iletiler iiretebilme yetenegi
kazandirilabilmektedir (Korkmaz ve Yesil, 2008).

Medya okuryazarligmin yani sira, yine bilgi okuryazarligi kavrammin tanimindan yola
cikarak “televizyon okuryazarligi” kavraminm da; televizyonu bir bilgi kaynagi olarak
kullanabilme, ihtiya¢ duydugu bilgiye erigmek i¢in uygun programlar1 segebilme, edindigi
bilginin dogrulugunu sorgulayabilme ve televizyonu yalnizca serbest zaman doldurma veya
eglence araci olarak degil, ayn1 zamanda bir bilgi ve egitim kaynagi olarak algilama gibi

bireysel 6zelliklerle iligkili oldugu sdylenebilir (Korkmaz ve Yesil, 2008).
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Genel olarak medya, 6zelde ise televizyon, modern toplumun ve toplumsal yasamin
olmazsa olmazlarindan biri halini almistir. Mesajlarin yazili, gorsel ve/veya isitsel olarak
topluma iletilme araci olarak kullanilan medya ve televizyonun bireysel, sosyal, ekonomik ve
siyasal yasamda 6nemli bir yere sahip oldugu hemen her kesim tarafindan kabul edilmektedir
(Aksaglioglu ve Yilmaz, 2007; Karaduman ve Karaduman, 2004; Marie-Francoise, 1998;
Stanton, 1998). Bu durum, bilgi toplumunun insanlarinin medya ve televizyon aracilifiyla
bilgiye ulagsmasini, ulastig1 bilgilere elestirel yaklasmasini ve sorgulayict olmasini; bir baska
ifade ile medya ve televizyon okuryazari olmasini gerektirmektedir.

Bununla birlikte medya ve televizyon araciliiyla insanlarin bilingsiz olarak ve 6nemli
diizeyde yonlendirilmeye agik olduklari; insanlarin ¢ogu kez okuduklar1 ya da izledikleri
haberleri irdelemeksizin kabul ederek tepkiler gelistirdikleri, alanyazinda siklikla dile
getirilen konulardan biri olmaya devam etmektedir (Basaran, 2005; Sahin ve Tiizel, 2011;
Kincal ve Kartal, 2009; Kosebalan ve Taskopriilii, 2008). Bilgi toplumunun bireylerinin
medya ve televizyon okuryazari haline getirilmesinde ise hi¢ sliphesiz en 6nemli gérev egitim
kurumlarina ve buralarda gorev yapan ogretmenlere diismektedir. Diger konularda oldugu
gibi toplumun medya ve televizyon okuryazari bireylerden olugsmasinin 6niinii agmas1 gereken
kisiler de 6nemli 6l¢iide, dgretmenlerdir (Altun, 2009; Kincal ve Kartal, 2009; Korkmaz ve
Yesil, 2008).

Alanyazin incelendiginde bilgi okuryazarligi (Basaran, 2005; Demiralay ve Karadeniz,
2008; Polat ve Odabas, 2011), internet okuryazarlig1 (Asselin ve Moayeri, 2010; Yildirim ve
Bahar, 2008), medya okuryazarligi (Altun, 2009; Kincal ve Kartal, 2009; Kosebalan ve
Taskéopriilii, 2008; Sali, Unal ve Kiiciik, 2008), konularmda bir takim ¢alismalarm yapildig
goriilmektedir. Yapilan bu caligmalarin ise agirlikli olarak kuramsal nitelik gosterdigi, anket
ve Ol¢ek kullanimimna dayali ¢aligmalarin daha az oldugu dikkati ¢gekmektedir. Diger taraftan
anket ve Ol¢ek kullanimina dayanarak yiiriitillen ¢aligmalarda ise daha ¢ok tutum belirleme
tizerine odaklanildigi; dgrencilerin ya da dgretmenlerin okuryazarlik diizeylerini belirlemeye
doniik caligmalarin ise genel olarak yapilmadigi soylenebilir. Bu alanda veri toplamak
amaciyla gelistirilmis ve gecerlik-giivenirlikleri test edilmis Ol¢eklerin bulunmayisinin, bu
durum iizerinde etkili oldugu sdylenebilir. Bir baska ifade ile, 6grenci ya da dgretmenlerin
medya, televizyon ya da bilgi okuryazarlik diizeylerini belirlemeye doniik gelistirilmis
Olgeklerin bulunmayisinin alanyazin agisindan 6nemli bir eksiklik oldugu sdylenebilir.

Diger taraftan, bilgi toplumu agisindan bireylerin medya ve televizyon okuryazarligi

becerilerin kazandirilmasinim 6nemli oldugu bilinmektedir. Ancak, bunun kadar 6nemli olan
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bir bagka konunun ise, bilgi toplumunun bireylerinin ne diizeyde medya ve televizyon
okuryazar1 olduklarinin belirlenmesinin oldugu belirtilmelidir. Bdylelikle, bu beceriler
acisindan bireylerin eksik ya da yanlis yaptiklar: bir takim uygulamalarin diizeltilebilmesi i¢in
hareket noktalar1 da daha dogru belirlenebilir. Bu nedenle, bilgi toplumundaki bireylerin
medya ve televizyon okuryazarliklari ile ilgili diizey tespitinin yapilabilmesi icin, gegerlik ve
giivenirligi test edilmis Olgeklerin gelistirilmesinin  bir ihtiyag oldugu sdylenebilir.
Gelistirilmis Olceklerin, hem bilimsel arastrmalar hem de gelistirilecek programlarin
yapilandirilmasimda dnemli yararlar saglamasi beklenebilir.

Bu calisma, 6gretmen adaylarinin medya ve televizyon okuryazarlik diizeylerinin
belirlenmesine doniik bir 0Olcek gelistirmek amaciyla yapilmistir. Boylelikle, gerek
alanyazmdaki bu eksikligin giderilmesine katki saglamasi, gerekse 0gretmen adaylarmnin
medya ve televizyon okuryazarlik diizeylerinin belirlenmesinde kullanilabilecek bir 6lgek

gelistirmeyi amaglamasi1 nedeniyle bu ¢calismanin 6nemli oldugu séylenebilir.
Yontem

Calhsma grubu

Bu arastirmanimn ¢alisma grubunu; 2009-2010 bahar yartyilinda Ahi Evran Universitesi
Egitim Fakiiltesinin farkli bdlimlerinin 1. smiflarinda 6grenim goéren 509 0Ogrenci
olusturmaktadir. Calisma grubunun 1. smif G6grencilerinden secilmesinin temel nedeni,
l.smifta okuyan O6grenci sayisinin diger siniflara gore ¢ok daha fazla olmasidir. Calisma

gruplarinin boliime ve cinsiyete gore dagilimi Tablo 1°de 6zetlenmistir:

Tablo 1.Calisma grubunun boliim ve cinsiyete gore dagilimi

Ogretmen Adaylarinin Boliimleri E K  Toplam
Fen Bilgisi Ogretmenligi 44 &9 133
Psikolojik Danismanlik ve Rehberlik 20 21 41
Sinif Ogretmenligi 47 67 114
Sosyal Bilgiler Ogretmenligi 63 59 122
Tiirkge Ogretmenligi 41 58 99
TOPLAM 215 294 509

Olcegin gelistirilme siireci

Olgegin gelistirilmesi siirecinde ilk olarak alanyazin (Boekhorst ve Britz, 2004;
Bagaran, 2005; Kincal ve Kartal, 2009; Kd&sebalan ve Taskopriilii, 2008; Manzo, 2007;
RTUK, 2007a, 2007b, TTK, 2007; Yildirim ve Bahar, 2008) taramasi yapilmistir. Bu

cergevede medya okuryazarligt ve bagimliligini konularin genel gercevesi belirlenmistir.
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Daha sonra bu ¢ercevede alanyazindan elde edilen maddelere ek olarak arastirmacilar
tarafindan da maddeler yazilmistir.

Alanyazindan edinilen bilgiler, arastirmacilar ve alan uzmanlarinin katkisi ile 20
maddelik bir havuz olusturulmustur. Olusturulan maddelerin kargisina, Ogrencilerin,
maddelerde ifade edilen tavir ve davranislar1 sergileme sikliklarmi belirlemek {izere bes
dereceli segenekler yerlestirilmistir. Bu secenekler; “(1) asla”, “(2) nadiren”, (3) bazen”, “(4)
genellikle” ve “(5) her zaman” seklinde diizenlenmis ve puanlanmistir.

Taslak bigimde olusturulan maddeler; bir dilbilim uzmanma, iki egitim teknolojisi alan
uzmanina ve bir psikolojik danismanlik ve rehberlik uzmanina igerik, ifade ve anlatim, imla
ve noktalama hatalar1 yoniinden inceletilmistir. Yapilan elestiriler dogrultusunda gerekli
diizeltmeler yapilarak 20 maddelik taslak 6l¢ek olusturulmustur.

Taslak Olgek, calisma grubuna, fakiilte ders programi cercevesinde derse giren
ogretim elemanlarindan yardim alinarak bir ders saati igerisinde uygulanmistir. Toplanan
veriler, istatistiksel yollardan dlgegin gegerlik ve giivenirlik analizlerini yapmak iizere SPSS
15.00 programina yiiklenmistir.

Istatistiksel analizler gergevesinde dlgekle toplanan veriler iizerinde, &lgegin yapi
gecerligini belirlemek iizere dncelikle KMO ve Bartlett test analizleri yapilarak faktor analizi
yapilip yapilmayacagi belirlenmistir. Elde edilen degerlerden yola ¢ikilarak veriler iizerinde
acimlayici faktdr analizleri yapilmustir. Olgegin faktdrlere ayrilma durumu ise temel bilesenler
analizi ile belirlenmistir. Daha sonra, veriler ilizerinde Varimax dik dondiirme teknigi
kullanilarak faktor yiikleri incelenmistir. Faktor yiikii, 30°dan diisiik olan maddeler elenerek
analizler yinelenmistir. Elenen maddeler atildiktan sonra kalan 18 madde {izerinden dl¢egin
gegerligi, madde ayurt edicilik giicleri ve madde-toplam korelasyonlar1 hesaplanarak test
edilmistir. Olgegin giivenirligini belirlemek {izere ise i¢ tutarlilik diizeyleri ile kararl dlgiimler
yapabilme &zelligi test edilmistir. I¢ tutarhlik diizeyinin belirlenmesinde Cronbach alpha
giivenirlik katsayisi, iki es yar1 arasmdaki korelasyon degeri, Sperman-Brown formiilii ve
Guttmann split-half giivenirlik formiilii kullanilmistir. Olgegin kararlilik diizeyi ise, bes hafta
arayla yapilan iki uygulama sonuglar1 arasindaki korelasyonun belirlenmesi seklinde

hesaplanmuistir.
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Bulgular

Olgegin gecerligine iliskin bulgular
Medya ve Televizyon Okuryazarlik Diizeyleri Olcegi (MODO) nin gecerlik analizleri
cergevesinde, yap1 gegerligi ve madde-toplam korelasyonlar1 hesaplanmistir. Bulgular asagida

sunulmustur:
Yapi gecerligi

Ag¢imlayici faktor analizine iliskin bulgular

MODO nin yap1 gegerligini test etmek iizere veriler iizerinde ilk olarak Kaiser-Meyer-Oklin
(KMO) ve Bartlett test analizleri yapilmis ve KMO= 0,923; Bartlett testi degeri ise x°=
5106,959; sd=190 (p=0,000) olarak belirlenmistir. Bu degerler cergevesinde, 20 maddelik
Olgek tlizerinde faktdr analizi yapilabilecegi anlagilmistir.

Faktor analizi, bir 6lgekteki maddelerin birbirini dista tutan daha az sayida faktore
ayrilip ayrilmadigini ortaya ¢ikarmak amaciyla kullanilmaktadir (Balci, 2009). Diger taraftan
faktor analizinde kullanilan Temel Bilesenler Analizi ve buna paralel olarak yapilan Varimax
Dik Dondiirme teknigi sonucunda, faktor yiikleri 0,30’un altinda olan maddeler ile iki ayr1
faktordeki yiikleri arasmnda en az 0,100 fark olmayan; bir baska ifade ile yiikii iki faktore de
dagilan maddelerin atilmasi gerekmektedir (Biiyiikoztiirk, 2002).

Bu ¢ercevede ilk asamada, 6lgegin tek boyutlu olup olmadigini belirlemek iizere temel
bilesenler analizi yapilmistir. Bilindigi iizere temel bilesenler analizi, faktorlestirme teknigi
olarak c¢ok sik kullanilan bir tekniktir (Biiyiikdztiirk, 2002). Olgegin birbirinden iliskisiz
faktorlere ayrisip ayrismadigini gérmek i¢cin de Varimax dik dondiirme teknigi uygulanmis ve
faktor yiikleri incelenmistir. Bu dogrultuda madde yiikii 0,30’un altinda olan 2 madde
Olcekten c¢ikarildiktan sonra geriye kalan maddeler {izerinde faktér analizi islemi
tekrarlanmustir.

Faktor analizi sonuclarmmi degerlendirmede temel Olgiit, Olgiitte yer alan ve
degiskenlerle faktorler arasindaki korelasyon olarak yorumlanabilen faktor yiikleridir (Balc,
2009; Gorsuch, 1983). Faktor yiiklerinin yiiksek olmasi, degiskenin s6z konusu faktor altinda
yer alabileceginin bir gostergesi olarak goriliir (Biiytikoztiirk, 2002).

Bu islemler sonucunda 6lgekte kalan toplam 18 maddenin, iki faktor altinda toplandigi

gorlilmiistiir. Son hali ile 18 maddelik 6lgegin KMO degerinin 0,923; Bartlett Testi
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degerlerinin x*=4840,327; sd=153; p<0,000 oldugu belirlenmistir. Ol¢ekte kalan 18 maddenin
rotasyona tabi tutulmaksizin (unrotated) faktor yiiklerinin 0,364 ile 0,712 arasinda oldugu;
buna karsilik varimax dik dondiirme teknigi sonrasinda rotasyona tabi tutulmus haliyle bu
yiiklerin 0,484 ile 0,826 arasinda oldugu goriilmiistiir. Diger taraftan 6lgcek kapsamina alinan
maddelerin ve faktorlerin toplam varyansin %55,188’ini agikladig1 belirlenmistir. Bilindigi
iizere faktor yiiklerinin 0,30’un altinda olmamasi ve davranig bilimleri acisindan agiklanan
varyans miktarmin %40 olmasi yeterli goriilmektedir (Biiylikoztiirk, 2002; Eroglu, 2008).

Diger taraftan, faktdr analizi yapilan 18 maddenin, iki faktoér altinda toplandigi
gozlenmigtir. Daha sonra, faktorlerdeki maddelerin igerikleri incelenerek faktor adlari
verilmigtir. Bu c¢ercevede, “Okuryazarlik” admin verildigi faktor altinda 13 madde;
“bagimlilik” adinin verildigi faktor altinda ise 5 madde toplandig1 belirlenmistir.

Bu durum, 6zdegerlere gore ¢izilen Grafik 1°de de goriilmektedir. Grafik 1’de, ilk iki
faktorde yiiksek ivmeli diistislerin oldugu; bu nedenle varyansa bu iki faktdriin 6nemli
katkisinin bulundugu; buna karsilik diger faktorlerdeki diislisiin yatay bir hal almaya
basladigi, baska bir ifade ile varyansa katkilarmnin birbirine yakin oldugu anlamma

gelmektedir (Bliyilikoztiirk, 2002; Eroglu, 2008).

Ozdeger
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Aciklanan Varyans
Sekil 1. Faktorlere gore 6zdegerler

Yapilan bu islemler sonucunda, dlgekte kalan toplam 18 maddenin faktorlere gore
madde yiikleri ile faktorlerin 6zdegerleri ve varyansi agiklama miktarlarmna iligkin bulgular

Tablo 2’de sunulmustur.
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Tablo 2.0lgegin Faktorlere Gore Yapilan Faktor Analizi Sonuglar

Maddeler F1 F2
M1  Medyanin bazi kisilerin yararina galistigini, bazilarini ise

- o , 774
disladigini diitiniirtim.
M2 Medyada duygusal etki olusturmak i¢in kullanilan tekniklerin, 752
amagladiklar1 ve dogurduklar etkilerin farkindayim. ’
M3 Ulkemizdeki televizyon kanallarinin ézelliklerini ve yaym
. . ,738
politikalarini belirleyen unsurlarin farkindayim.
M4  Medyada duygusal etki olusturmak i¢in 6zel tekniklerin 717
kullanildigini diistintiyorum. ’
M5  Televizyon program tiirlerini; amaglari, islevleri ve ozellikleri
. ,709
bakimindan ayirt ederim
M6  Medyadan kimin yararlandigini, kimin, neden dislandigini 693
= sorgularim. ’
E M7 Medyada sunulan fikir, bilgi ve haberlerin bir baskasmnin bakis
N e e ,663
S acisiyla nakledildigini diistiniiyorum.
E M8  Yayin 6ncesinde kullanilan ve programin ne tiir kitleye hitap
=) ettigini vurgulayan akilli isaret sembollerinin anlamlarmi ,654
biliyorum.
M9 TV program tiirlerini igerik, gergeklik, kurgusallik, tiiketimi 627
hedefleme, yanlis bilgilendirme agisindan irdeleyip degerlendiririm. ’
M1 Televizyonun birey ve toplumu yonlendirmede etkili bir kitle 617
0 iletisim arac1 oldugunu diistiniiyorum. ’
M1 Medya disinda baska alternatif bilgi ve eglence kaynaklar1 ararim 591
1 ve kullanirim. ’
M1 Televizyon izleme aliskanliklarimin farkindayim ve bu 535
2 aliskanliklarimi kontrol edebilirim. ’
M1 Televizyon yaynlarinin doguracagi sorunlari belirleyerek ,484
3 bunlardan korunma konusunda 6nlemler alirim.
M1 Televizyona gok vakit ayirdigim igin sosyal iligkilerimi, egitimimi
4 veya bagka gorevlerimi aksatiryorum. ,826
M1 Televizyonu problemlerden kagmak ya da bunalim, kaygi, 799
£ 5 sorumluluk veya ¢aresizligi bastirmak i¢in kullantyorum. ’

é M1  Izledigim programlar: diisiinerek, tekrar televizyonun basmna 787

wn 6 geemek icin sabirsizlaniyorum. ’

& Ml Televizyon izleyemedigim zamanlarda kendimi rahatsiz, keyifsiz 737
7 veya sinirli hissediyorum. ’
M1 Diisiindiigiimden daha uzun siire televizyon basinda zaman 662
8 gegiriyorum. ’

Ozdeger 7,692 2,242
Ag¢iklanan Varyans 32,768 22,420
Tablo 2’de goriildiigli gibi dlgegin “okuryazarlik™ faktorii 13 maddeyi icermektedir ve

faktor yiikleri 0,484 ile 0,774 arasinda degismektedir. Bu faktoriin genel 6lcek igerisindeki 6z
degeri 7,692; genel varyansa sagladigi katk: miktar1 ise %32,768’dir. “Bagimlilik” faktorii 5
maddeyi icermektedir. Maddelerin faktor yiikleri 0,662 ile 0,826 arasindadir. Faktoriin genel
Olcek icerisindeki 6z degeri 2,242; genel varyansa sagladig1 katki miktar1 ise %22,420°dir.

Madde Ayirt Ediciligi
Bu boliimde madde toplam korelasyonu yontemine gore faktorlerdeki her bir

maddeden elde edilen puanlar ile faktorlerden elde edilen puanlar arasindaki korelasyonlar
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hesaplanarak madde aywrt edicilik diizeyleri test edilmistir. Boylelikle her bir maddenin
Olcegin genel amacina hizmet edebilirlik diizeyleri ile her bir maddeden elde edilen puan ile
Olgegin genelinden elde edilen puan arasindaki iligkiler test edilmistir. Her bir madde i¢in elde

edilen madde-faktor korelasyon degerleri Tablo 4’de verilmistir.

Tablo 4. Madde-Faktor Puanlar1 Korelasyon Analizi

F1 F2
(Okuryazarhk) (Bagimhihk)
M. No r M. No r
1 SI57(F%) 14 ,846(*%*)
2 763(**) 15 ,801(*%*)
3 ,T67(F*) 16 ,791(*%)
4 L081(*%) 17 ,797(%%)
5 ,793(%%) 18 ,726(*%)
6 ,044(F%)
7 ,028(*%*)
8 ,748(**)
9 ,738(%%)
10 ,650(*%)
11 L,001(*%)
12 ,644(*%)
13 ,716(*%)

N=509; **=p<, 001

Tablo 4’de goriildiigii gibi madde test korelasyon katsayilar1 birinci faktor i¢in 0,601
ile 0,793; ikinci faktor icin 0,729 ile 0,846 arasinda degismektedir. Her bir madde, faktoriin
geneli ile anlamli ve pozitif iligki icerisindedir (p<0,001). Bu katsayilar her bir maddenin
gecerlik katsayist olup faktdriin biitiinii ile tutarliligini; bir baska ifade ile faktoriin genel
amacina hizmet edebilme diizeyini ifade etmektedir (Carminesi ve Zeller, 1982; Parasuraman,
Zeithaml ve Berry, 1988’den: Akt. Yiiksel, 2009).

Ayni amagla her bir madde ile o madde puaninin ¢ikarilarak hesaplanan faktoriin

toplam puani arasindaki diizeltilmis korelasyonlar da hesaplanmig ve Tablo 5’de sunulmustur.

Tablo 5. Madde-Faktor Puanlar1 Diizeltilmis Korelasyon Analizi
F1 (okuryazarhk) F2 (Bagimhlik)
M. No r M. No r

,704 14 ,744

715 15 674

717 16 ,661

,620 17 ,670

,746 18 ,563

,570

,563

,687

,681

10 ,569

11 ,528

12 ,570

13 ,652

oI AW -
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Tablo 5’de goriildiigii gibi 0lgekteki her bir maddenin ait oldugu faktor ile arasindaki
diizeltilmis korelasyon katsayilar1 0,528 ile 0,744 arasinda degismektedir. Bilindigi iizere
diizeltilmis korelasyon katsayilarinin 0,20’den yiiksel olmasi bir maddenin, ilgili faktoriin
amacina anlamli diizeyde hizmet edebildigi anlamma gelmektedir (Tavsancil, 2010). Buna
gore maddeler tek tek incelendiginde korelasyon katsayisi 0,20’den diisiik madde olmadig:

goriilmektedir.

Olgegin Giivenirligine Iliskin Bulgular
Olgegin giivenirligini hesaplamak iizere veriler iizerinde i¢ tutarlihk ve kararlilik

analizleri yapilmistir. Yapilan islemler ve bulgular asagida sunulmustur:

I¢ Tutarhbk Diizeyi

Toplam 18 maddeden ve 2 faktoérden olusan dlgegin faktdrlere gore ve biitiin olarak
giivenirlik analizi; Cronbach alpha giivenirlik katsayisi, iki es yar1 arasindaki korelasyon
degeri, Sperman-Brown formiili ve Guttmann split-half giivenirlik formiili kullanilarak
hesaplanmistir. Her bir faktore ve dlgegin geneline iliskin giivenirlik analizi degerleri Tablo

6’da 6zetlenmistir:

Tablo 6. Olgegin Geneli ve Faktérlerine Iliskin Giivenirlik Analizi Sonuglar1
Madde Iki Es Yar Sperman  Guttmann  Cronbach

Faktorler Sayisi Korelasyonlar Brown Split-Half Alpha
Okuryazarlik 13 ,750 ,857 ,857 914
Bagimlhilik 5 , 718 ,836 , 799 ,851

Tablo 6’da goriildiigii iizere 13 maddeden olusan okuryazarlik faktoriiniin iki es yar1
korelasyonlar1 0,750; Sperman Brown giivenirlik katsayis1 0,857; Guttmann Split-Half degeri
0857; Cronbach alpha giivenirlik katsayisi ise 0,914 olarak belirlenmistir. Bagimlilik faktorii
icin ise iki es yar1 korelasyonlar1 0,718; Sperman Brown giivenirlik katsayis1 0,836; Guttmann

Split-Half degeri 0,799; Cronbach alpha giivenirlik katsayisi ise 0,851 olarak belirlenmistir.

Kararhhk Diizeyi

Olgegin kararhilik diizeyi, test tekrar test ydntemi uygulanarak hesaplanmustir.
Bilindigi iizere gilivenilir bir 6lgme aracinin, kararhi Olgtimler yapabilmesi gerekmektedir
(Balci, 2009). Olgegin 18 maddelik son formu, uygulamanm yapildig1 86 dgrenciye bes hafta
sonra tekrar uygulanmistir. Her iki uygulama sonunda elde edilen puanlar arasindaki iliskiye,
hem her bir madde agisindan hem de 6lgegin geneli agisindan bakilmistir. Boylelikle, hem

Olgcekte yer alan her bir maddenin hem de dlgegin genelinin kararli dlgiimler yapabilme
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ozelligi test edilmistir. Bulgular Tablo 7°de 6zetlenmistir.

Tablo 7. Olgegin Maddelerinin Test-Tekrar Test Sonuclar1

M. No r M. No r M. No r
1 ,328(**) 7 LA58(**) 13 ,345(%)
2 ,239(%*) 8 L271(%) 14 ,532(*%)
3 ,314(*%) 9 ,230(*) 15 ,376(**)
4 ,596(**) 10 ,257(%) 16 LO12(**)
5 ,380(**) 11 ,237(%) 17 ,390(**)
6 ,233(%) 12 ,736(**) 18 ,382(**)

N: 86; *=p<0,005: **=p<0,001

Tablo 7’de 6lgegi olusturan her bir maddenin test-tekrar test yontemi ile elde edilen
korelasyon katsayilarinin 0,233 ile 0,613 arasinda degistigi ve her bir iliskinin anlamli ve
pozitif oldugu goriilmektedir. Bilindigi iizere giivenirlik; 6lgegin kararlilik, tutarlilik ve
duyarlhilik o6zellikleriyle ilgilidir. Bu nedenle kararlilik katsayisi seklinde belirlenen bu
degerler, Olcegin giivenilirliginin olduguna bir kanit olarak degerlendirilmektedir
(Hovardaoglu, 2000). Buna gore 6lgegin kararli dl¢timler yapabildigi soylenebilir.

Olgegin faktdrlerine iliskin test-tekrar test sonuglarmi gsteren bulgular ise Tablo 8°de

Ozetlenmistir:

Tablo 8. Olcegin Genelinin ve Her Bir Faktoriin Test-Tekrar Test Sonuglari

ikinci Uygulama
g F1 F2 Toplam
= ok
= ?n Okuryazarlik  F1 ’85§(
S Bagimhlik F2 L8TL(**)
Toplam ,847(**)

N: 65; **=p<0,000
Tablo 8’de 0Ol¢egi olusturan faktorlerin test-tekrar test yontemi ile elde edilen
korelasyon katsayilarinin 0,847 ile 0,871 arasinda degistigi ve her bir iliskinin anlamli ve
pozitif oldugu goriilmektedir (p<,000). Olgegin geneli i¢in ise bu deger 0,847 olarak
belirlenmistir (p<,000). Buna gore, hem 0Ol¢egin genelinin hem de her bir faktoriin kararh
Ol¢limler yaptigi sdylenebilir.
Giivenirlik analizleri ¢ercevesinde elde edilen degerlere gore MODO nin tutarli ve

kararl 6l¢iimler yapabilme yoniiyle giivenirlik 6zelligine sahip bir 6l¢gek oldugu sdylenebilir.

Sonuc¢

Bu calismada 6gretmen adaylarinin medya ve televizyon okuryazarlik diizeyleri ile
bagimlilik diizeylerini belirlemek amaciyla bir &lgek gelistirilmistir. MODO bes basamakl
likert tipi bir Olgek olup iki faktdér altinda toplanabilen 18 maddeden olugmaktadir.
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Faktorlerde yer alan maddelerin her biri; higbir zaman (1) Asla, (2) Nadiren, (3) Bazen, (4)
Genellikle, (5) her zaman seklinde derecelendirilmistir. Ogrencilerin, besli likert tipi 6lcege
verdikleri cevaplara karsilik olarak elde edilen puanlar, faktorlerdeki madde sayis1 farkliliklar1
nedeniyle standart bir nitelik gostermemektedir. Bundan dolay1 elde edilen ham puanlari, en
diisiigii 20, en yiiksegi ise 100 puan olacak sekilde standart puanlara doniistiiriilmesi
uygundur. Ham puanlarin standart puana doniistiiriilmesinde su formiilden yararlanilabilir:

X

hampuan 2 0

X = OleMad Say. "
standart. puan Ol¢.Mad.Say.

Okuryazarlik faktoriinden elde edilen puanlara karsilik gelen diizeyler su sekilde

Ozetlenebilir:
20-35 :Cok Diisiik Okuryazarlik Diizeyi  36-51 :Diislik Okuryazarlik Diizeyi
52-67 :Orta Diizey Okuryazarlik 68-83 :Yiiksek Okuryazarlik Diizeyi

84-100:Cok Yiiksek Okuryazarlik Diizeyi

Bagimlilik faktoriinden elde edilen puanlar da benzer araliklarla dagilmaktadir. Ancak
okuryazarlik ile bagimlilik ters orantilidir (Yesil, Korkmaz, 2008). Okuryazarlik diizeyi
yiiksek olan bir bireyin bagimlilik diizeyinin diisiik olmast beklenir. Bagimlilik puanlarinin
yiikksek olmasi bireyin bagimliliginin yiiksek, dolayisiyla okuryazarlik diizeyinin diigiik
oldugunu gosterir.

Olgegin gecerligi iki farkli yontemle incelenmistir. Bunlar (1) faktdr analizi ve (2)
ayrt edicilik diizeylerinin belirlenerek 6lgegin gecerliginin test edilmesi yontemleridir.

Acimlayic1 faktdr analizi sonuglarina gore oOlcek, iki faktérden olusmaktadir.
Faktorlerdeki maddelerin faktor yiikleri, faktorlerin 6zdegerleri ve agiklanan varyans oranlari
g0z Oniine alindiginda 6lgegin, yap1 gegerligine sahip bir dlgek oldugu sdylenebilir. Nitekim
Olgekte yer alan maddelerin faktor yiiklerinin 0,30°dan yiiksek olmasi, genel varyansin ise en
az %40 min agiklanmasi, davranis bilimleri acgisindan yeterli goriilmektedir (Kline, 1994;
Scherer vd.., 1988) .

Olgekte yer alan maddelerin her birinin, ait oldugu faktor ile dlgiilmeye calisilan
Ozellikleri ne diizeyde Olgebildigini belirlemek iizere veriler iizerinde madde-faktor
korelasyonlar1 hesaplanmistir. Her bir maddeden elde edilen puan ile maddenin ait oldugu
faktorden elde edilen puan arasinda korelasyonun bulunmasi, 6lgegin her bir maddesinin,
faktoriin genel amacma hizmet etme diizeyinin anlagilmasi agisindan bir Olglit olarak

kullanilmaktadir (Bale1, 2009). Bu dogrultuda 6lgegin her bir maddesi ile maddenin ait oldugu
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faktorden elde edilen puanlar arasindaki korelasyon degerleri 0,729 ile 0,846 arasinda
degismektedir. Buna gore Olgekte yer alan her bir maddenin ve her bir faktoriin, 6lgegin
geneli ile dl¢lilmek istenen 6zelligi dlcebilme amacina anlaml diizeyde hizmet ettigi ve her
bir maddenin istenilen diizeyde ayirt edici oldugu sdylenebilir.

Olgegin 6lciit (benzer dlgekler ya da halihazir) gecerliligini saptamak amaciyla, ilgili
alanyazm taramasi yapilmis; igerik ve amag¢ ydniiyle benzer bir dlgek bulunamadigindan
benzer 6lgekler gecerliligi hesaplanamamastir.

Olgegin i¢ tutarlilik katsayilari; Cronbach Alpha, Sperman-Brown formiilii ve
Guttmann split-half giivenirlik formiilii kullanilarak hesaplanmustir. Olgegin faktdrlere gore
Cronbach alpha giivenirlik katsayilar1 0,914 ile 0,851; es yar1 korelasyonlarinin 0,750 ile
0,718; Sperman Brown degerlerinin 0,857 ile 0,836; Guttmann Split-Half degerlerinin ise
0,857 ile 0,799’dur. Bu degerler cergevesinde Olgegin gilivenilir Olclimler yapabildigi
sOylenebilir. Nitekim giivenilirlik katsaymin 0.70 ve {lizerinde olmasi, 6lgegin giivenilirliginin
bir gostergesi olarak kabul edilmektedir (Biiylikoztiirk, 2002; Gorsuch, 1983).

Medya ve Televizyon Okuryazarlik Diizeyleri Olgegi’nin maddelerin zamana gore
degismezlik diizeyini belirlemek iizere, bes hafta arayla yapilan uygulamalarda toplanan
veriler kullanilarak test-tekrar test yontemi uygulanmigtir. Test-tekrar test yontemi, hem her
bir madde i¢in hem de &lgegin alt faktorleri cercevesinde hesaplanmustir. Olgegin her bir
maddesi i¢in test-tekrar test korelasyon katsayilar1 0,233 ile 0,613 arasinda degerler almistr.
Faktorler agisindan hesaplanan test-tekrar test korelasyon katsayilari ise 0,847 ile 0,871
arasinda degerler almistir. Bu iligkilerin tamami pozitif ve p<0,005 diizeyinde anlamlidir.
Tutarlilik derecesini ifade eden giivenirlik katsayis1 1,00’a yaklastik¢a yiikselir, 0,00’a
yaklastik¢a diismektedir (Gorsuch, 1983). Bilindigi iizere genel olarak korelasyon katsayilari
icin 0,00 — 0,30 diizeyi diisiik, 0,30 — 0,70 diizeyi orta, 0,70 — 1,00 diizeyi ise yiiksek
korelasyonun bulundugunu ifade etmektedir (Biiylikoztiirk, 2002). Buna gore dlcekte yer alan
maddelerden 12 tanesi orta, 6 tanesi ise alt diizeyde korelasyon igerisindedir. Buna gore,
Olcekte yer alan her bir madde ve her bir faktor, zamana gore degismezlik yoniiyle kararli
Olgtimler yapabilmektedir.

Sonug olarak MODO’nin, dgretmen adaylarinin medya ve televizyon okuryazarlik
diizeylerinin belirlenmesinde kullanilabilecek gegerli ve giivenilir bir o6lgek oldugu
sOylenebilir. Her ne kadar ¢alisma grubu olarak egitim fakiiltesi 6grencileri alinmis olsa da bu
smirhigin, yalnizca 0Olgek gelistirme calismasini yapabilmek icin s6z konusu edildigi

belirtilmelidir. Bir baska ifade ile gelistirilen bu 6lgegin, yiiksek 6gretimin farkl fakiilte ve
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boliimlerinde dgrenim gdren dgrenciler icin de kullanilmas1 dnerilebilir. Ayrica MODO nin,
ortadgretim kademesinde Ogrenim goren Ogrencilerin medya ve televizyon okuryazarlik
diizeylerinin belirlenmesine kullanilabilir. Ancak 6zellikle ortadgretim Ogrencileri iizerinde
yapilacak caligmalarda olmak tizere farkli ¢calisma gruplari lizerinde uygulanmasi durumunda

Olcegin gecerlik ve giivenirlik analizlerinin tekrar yapilmasi dnerilebilir.
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