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1. GIRIS

Psikoloji sahasinda hayranlk kavramina iligkin
yiiriitiilen giincel aragtirmalar, sportif hayranlik ve
spor taraftarlig1 tizerine yogunlagmustir. Tiirkiye’de
ozellikle futbol, seyircilik ve taraftarlik iizerine
son yillarda 6nemli miktarda 6zgiin bir literatiiriin
hem iilkedeki futbol pratigiyle ilgili yapitlarla,
hem de cevirilerle olustugu belirtilebilir (Aydin
vd., 2008: 209). Ancak sportif takim hayranlig
ve spor taraftarligi disindaki hayranlik bigimlerini
inceleyen calismalar, alan yazinda az sayida yer
almaktadir.

Bireyin ilgi alanlari, hayranhk duydugu unsurlardan
olusur. Oregin bir futbol takmm ¢ok seven kisi,
stirekli o takim takip eder ve her tiirlii 6zelligiyle
ilgilenir. Kisinin ilgilendigi ve hayranlik duydugu
unsurlar; belli bir grup, bir sportif aktivite, bir
TV program, bir aktris, bir yazar, bir film veya
bir etkinlik olabilir. Birey, herhangi bir ilgi ala-
nma yonelik heyecanli, coskulu ve istikrarli bir
bicimde hayranlik duyuyorsa “hayran” olarak
kabul edilebilir. Dolayisiyla hayranlik kavrami,
yalnizca spor takimlarina ya da tinliilere 6zgii de-
gil; birgok ilgi alanindan herhangi birine adanmig
bireyleri tanimlamak i¢in kullanilabilir (Reysen
& Branscombe, 2010: 177).

Bireyin bir spor takimma (veya gruba) olan
duygusal baglilig1 “hayranlik” kavramini; o spor
takimimin hayrani olan diger bireylerle arasindaki
baglantisi ise hayran grubunu (fan) ifade etmekte-

dir. Bir bagka deyisle hayranlik nesnenin kendisi
ile hayran grubu (fan) ise nesnenin digerleriyle
kurdugu baglanti ile tanimlanmaktadir (Reysen
& Branscombe, 2010). Bu baglamda bireysel
kimlik tanimlamasi olan “hayranlik” ile sosyal
kimlik tanimlamasi olan hayran grubu (taraftar,
fan) arasinda ayrim yapilmaktadir (Simon, 2004).

Sportif aktivitelerde, faaliyetin kendisine veya
spor takimina hayranlik duyan bireyler olmakta-
dir. Oregin futbol acisindan ele almacak olursa;
takimia bagli olan, onu ya da sporcularini takip
eden, onlara olumlu duygular besleyen, onlart
destekleyen ve futbolla ilgili arzularim bu sekilde
karsilayan kisiye “taraftar” denilmektedir (Ars-
lanoglu, 2005). Bu baglamda seyirlik oyunlar
arasinda en cok ilgiyi goren ve biiyiik bir hayran
kitlesi tarafindan takip edilen futbol, toplumun
tlimiinden ilgi gormektedir hatta zaman zaman
cesitli toplumsal olaylarimm meydana gelmesine
neden olmaktadir (Tiirksoy vd., 2003: 94).

Taraftar kavramu, bireylerin takip ettikleri takimi
sevmeleri, ona duygusal olarak baglanmalar ve
kimliklerini o takima olan aidiyetleri tizerinden
tanimlamalari olarak ifade edilmektedir. Taraftarlar
kimi zaman 6zel yasamlarindaki hayallerini ve
basarty1 tatmaya iliskin umutlarini tuttuklari taki-
min basarilari ile karsilama amacini tagimaktadir
(Yiiksel vd., 1998).

Spor taraftarlar1 (hayranlari, fanlarr) kendilerini
kars1 takim taraftarma gore konumlandirmakta,
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kimliklerini “biz” ve “onlar” seklinde katego-
rize etmektedir. Bu ayrim bazi durumlarda son
derece keskin bir hal alabilmekte ve belli bir
taraftar grubuna ait olan insanlar, takimlarma olan
desteklerini “‘canim feda olsun sana” bi¢iminde
ifade edebilmektedir. Bu durumda taraftarlar,
diger taraftar grubuna karsi kendilerini 6nemli
bir grup kimligi icerisinde gormektedir. Nite-
kim herhangi bir ilgi alanina yonelik heyecanli,
coskulu ve sadik bir sekilde bagl olan bir kimse
“hayran” olarak kabul edilebilmektedir (Reysen
& Branscombe, 2010: 177).

Spor taraftarlar1 ve diger konularin hayranlar
(taraftarlar1) arasindaki benzerlikler ile farklihiklari
hayranlik ve hayran gruplariyla iliskilendirerek
saptamak amactyla caligma yliriiten Reysen ve
Branscombe (2010: 186) hayranlik duyulan ilgi
alanlarmi spor, miizik, medya ve hobiler olmak
iizere dort kategoriye aymrmustir. Katilimcilarin
biiyiik cogunlugunu hayran gruplar (fan) olus-
turmaktadir. Calisma sonucunda erkeklerin grup
aidiyetini kadimlara gore daha yiiksek diizeyde
degerlendirdikleri goriilmiistiir. Ayrica hayranlik
ile aidiyet, grup kimligi ve kollektif mutluluk
arasinda pozitif iliski saptanmustir. Arastirma
kapsaminda spor taraftarligryla diger hayranlik
ve taraftarlik tiirlerinin benzer 6zellikler tasi-
dig1 belirlenmistir. Bu nedenle spor kavramu,
toplum {tizerindeki etkisini her gegen giin daha

fazla arttirmasiyla glintimiiziin dnemli toplumsal

olgularindan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir
(Aycan vd., 2009: 169).

Hayranlik kavramiyla ilgili psikoloji literatiiriinde
Tiirkge olarak hazirlanmis az sayida ¢alisma-
ya ulasilabilmektedir ve bu ¢alismalar daha
cok sportif aktiviteler kapsamindaki hayranlk
tizerine yogunlagmustir. Ancak yurtdiginda bu
konuyla ilgili farkli alanlardaki hayranhk iize-
rine ¢aligmalar yapilmakta, bu calismalar halen
devam etmekte ve psikoloji sahasinda ¢aligmalar
yiirliten arastirmacilar tarafindan hayranlk ve
hayran psikolojisi kavramlari incelenmektedir.
Bu c¢alismanin amaci Tiirk kiiltiiriine uygun ve
Tiirkiye’de kullanilabilecek bir hayranlik 6lcegi
uyarlayarak, bu 6lgegin gegerlik ve gilivenirligini
incelemektir. Bu ¢alismanin gelecekte yapilacak
aragtirmalar i¢in 6rnek olusturacagi ve 6nemli bir
boslugu dolduracag diistiniilmektedir.

2. YONTEM
2.1 Arastirma Grubu

Olgegin Tiirkge formunun gecerlik ve giivenirlik
analizleri, 293 iiniversite ogrencisinden edilen
veriler {izerinde yiirtitiilmiistiir. Katilimeilarin
yaglar1 18 ile 29 arasinda degismektedir.

2.2. Olgme Araclan

2.2.1 Hayranhk Olgegi: Hayranlik Olcegi Reysen
ve Branscombe (2010) tarafindan gelistirilmis tek
boyutlu bir 6lgme aracidir. 11 maddeden olusan
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bu dlgek, 9’1u likert tipi bir derecelendirmeye (1
Kesinlikle katilmiyorum — 9 Kesinlikle katiltyorum)
sahiptir. Olgekte 4. madde ters kodlanmaktadir.
Yiikselen puanlar bireylerin hayranlik diizeyinin
yiikseldigini gdstermektedir. Olgegin 11 maddesi
toplam varyansin %42 sini agiklamaktadir. Olgegin
Cronbach alfa i¢ tutarlilik glivenirlik katsayisi .90
olarak bulunmustur.

2.3 islem

[k olarak, &lgegi uyarlamak igin elektronik posta
yoluyla izin almmustir. Oncelikle lgek 2 6gretim
iiyesi tarafindan once Tiirkgeye ¢evrilmis, daha
sonra tekrar Ingilizceye cevrilerek, ceviri ile
orijinal form arasindaki tutarlilik incelenmis ve
denemelik Tiirk¢e form elde edilmistir. Daha sonra
Tiirk¢e form egitim bilimleri anabilim dalinda
gorev yapan 3 gretim eleman tarafindan tarti-
silarak diizeltmeler yapilmis ve dlgege son sekli
verilmistir. Hayranlik Olgegi’nin yapr gecerliginin
incelenmesi amactyla dogrulayici faktor analizi
(DFA) uygulanmustir. Hayranlik Olgegi’nin gii-
venirligi Cronbach alfa i¢ tutarlik, madde analizi
ise diizeltilmis madde-toplam korelasyonuyla
incelenmistir. Gegerlik ve glivenirlik analizleri
icin SPSS 20.0 ve LISRELS.54 (Joreskog ve
Sorbom, 1996) programlar1 kullanilmistir.

3. BULGULAR
3.1 Madde Analizi ve Giivenirlik

Hayranlik Olgegi’nin maddelerinin ayirt etme
gliciinii belirlemek amaciyla madde analizi
yapilmistir. Yapilan analiz sonucunda, 6lgegin
diizeltilmis madde toplam korelasyon katsayila-
rinin .37 ile .73 arasinda siralandig goriilmiistiir.
Olgegin Cronbach alfa i¢ tutarlik giivenirlik kat-
sayis1 .84 olarak hesaplanmistir. Bulgular Tablo
1’de sunulmustur.

Tablo 1. Hayranhk Olgegi Diizeltilmis Mad-
de Toplam Korelasyon Katsayilari

Madde No rjx

.55
.57
37
-.02
43
.68
.57
73
.63
0 73
1 .57

— = O 00 1 AN L bW N~

3.2 Yap1 Gegerligi

Hayranlik Olgegi’nin yapr gecerligi igin dlgegin
orijinal formunda bulunan faktorlerin dogrulanmast
amactyla DFA uygulanmustir. Olgegin yap: gecerligi
icin uygulanan dogrulayici faktor analizinde 11
maddeden olusan, tek boyutlu Hayranlik Olgeginin
iyl uyum verdigi goriilmiistiir (x*= 109.33, sd=
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43, RMSEA= .073, CFI= .97, IFI= .97, GFI=

fﬂ_éﬁ‘h Bl
0.20
‘D.EE-I-' E2
0. B3 = E3
1. 00 - Ba
0. 78 = ES
0. 25 = BE
0. &2 e B?
0. 35 - BA
0. 58 B3
0. 30 BlO
0. &1 = Bl1l

N\

.94, SRMR=.050). Dogrulayici faktor analizine
ait faktor yiikleri Sekil 1°de sunulmustur:

57

55

- €3

Chi-Sguare=109,33, df=43, P-value=0.00000, BMSEA=0.073

Sekil 1. Hayranhk Olcegi’ne iliskin Path Diyagramm ve Faktor Yiikleri

4. YORUM/TARTISMA

Bu caligmada Reysen ve Branscombe (2010)
tarafindan gelistirilen Hayranlik Olgegi nin
Tiirkgeye uyarlanmasi ve Tiirk¢e formun gecerlik
ve giivenirliginin incelenmesi amaglanmistir. Ge-
cerlik ve giivenirlik ¢alismalarinin yiirtitiildigii
gruplar say1 bakimindan istatistiksel analizlerin
gerektirdigi yeterliliktedir (Tabachnick & Fidell,

2007). Hayranlk Olgegi’nin yapr gecerligi DFA
ile incelenmistir. DFA i¢in uyum indeksi smirlar
g0z Ontine alindiginda, modelin 1yi uyum verdigi
ve Olgegin orijinal faktor yapisinin Tiirkge for-
mun faktdr yapistyla uyustugu goriilmektedir.
Arastirmalarda kullanilabilecek 6lgme araglari
icin Ongoriilen giivenirlik diizeyinin .70 oldugu
(Tezbasaran, 1996) dikkate alinirsa, dlgegin gii-
venirligini belirlemeye yonelik olarak elde edilen
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bulgular 6l¢cegin yeterli diizeyde glivenilir oldugu-
nu ortaya koymustur. Madde analizi sonucunda,
6lcegin madde-toplam korelasyon katsayilarmin
yiiksek diizeyde oldugu goriilmektedir. Ancak
yalnizca 4. Maddenin faktor yiikii ve madde
toplam korelasyon katsayis1 .30 Olgiitiine gore
oldukca diistiktiir.

Olgegin yap1 gegerligini incelemek amaciyla uy-
gulanan dogrulayici faktor analizi sonucunda tek
boyutlu hayranlik modelinin uyum indekslerine
bakildiginda iyi uyum verdigi gortilmektedir.
Dogrulayici faktor analizi ile model-veri uyumuna
iliskin hesaplanan istatistiklerden en sik kullani-
lanlar Ki-kare (x?), x*/sd, RMSEA, SRMR, GFI
ve AGFI’dir. Hesaplanan x*df oranmin 5’ten
kiiglik olmasi, GFI ve AGFI degerlerinin .90’dan
yiiksek olmasi model-veri uyumunu gostermek-
tedir (Marsh & Hocevar, 1988). Bununla birlikte,
GFI'nin .85’ten, AGFI'nin .80’den biiyiik ¢ikmast,
RMSEA degerlerinin .10°dan diistik ¢ikmasi, model
veri uyumu i¢in kabul edilebilir alt simirlar olarak
goriilmektedir. Hayranlik Olgegi'nin gecerlik
ve giivenirlik ¢alismalarindan elde edilen tiim
bulgular, bu 6l¢egin bireylerin hayranlik diizeyini
belirlemek amaciyla yeterli diizeyde gecerlik ve
giivenirlige sahip oldugunu ortaya koymustur.

5. ONERILER

Hayranlik Olgegi’nin gegerlik ve giivenirlik ¢a-
lismalarindan elde edilen bulgular ¢ergevesinde
baz1 dnerilerde bulunulabilir. Olgegin gegerlik ve

giivenirlik ¢alismalarinin ytiriitiildiigl arastirma
grubu tniversite 6grencilerinden olugmaktadir.
Dolayistyla dlgegin farkli 6rneklemler tizerinde
gecerlik gilivenirlik ¢alismalarmin yapilmasi
yerinde olacaktir. Olgegin dilsel esdegerliginin
incelenmesine de ihtiyag¢ duyulmaktadir. Ileride
yapilacak calismalarda, test tekrar test yontemiyle
Olgegin giivenilirliginin belirlenmesi onerilebi-
lir. Bunun yam sira dlgegin uyum gegerligini
belirlemek amaciyla hayranlik ile diger iliskili
kavramlar arasindaki baglantilar; gegerligi ve
giivenirligi kanitlanmis baska 6lgekler aracihigiyla
incelenebilir.
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EXTENDED ABSTRACT

Introduction: Fanship is recognition with the object itself. The rank of fanship differed by fan in-
terest category. Hobby and sport fans may have grown up with this interest, while media fans may
have recently been introduced to the interest. There have been many studies on fanship in English
and other languages but there are few studies in Turkish. In this case appears to be strong need to
have a reliable and valid measurement tool to measure Turkish individual’s levels of fanship. Fanship
Scale (FS; Reysen and Branscombe, 2010) may be considered as a helpful tool to fill in this need
but there is no study indicating the tool’s level of reliability and validity in Turkey. Thus the aim of
this research is to translate the Fanship Scale to Turkish and to examine its psychometric properties.
Method: Participants were 293 university students. Primarily the FS was translated into Turkish by
two academicians. The Turkish form was back-translated into English and the consistency between
the Turkish and English forms was examined. Than Turkish form has been reviewed by three aca-
demicians. Finally they discussed the Turkish form and along with some corrections the scale was
prepared for validity and reliability analyses. Fanship Scale were used as data collecting method in
the research. The scale contains 11 items (e.g., “I want everyone to know I am connected to my
interest”) with each item rated on a 9-point Likert-type scale. Participants voluntarily participated
in research. Completion of the scales was anonymous and there was a guarantee of confidentiality.
The scales were administered to the students in groups in the classrooms. Prior to administration
of measures, all participants were told about purposes of the study. In this study, confirmatory
factor analysis (CFA) was executed to confirm the original scale’s structure in Turkish culture. As
reliability analysis Cronbach alpha internal consistency coefficients and the item-total correlations
were calculated. Data were analyzed using LISREL 8.54 and SPSS 20.0 package programs. CFA
provide empirical-based evidence for determining whether the Turkish version of FS would yield
or construct a similar structure to the original version of FS. Results: The results of confirmatory
factor analysis demonstrated that the 11 items loaded on one factor and that the factor structure was
harmonized with the factor structure of the original scale. Fit indexes of the scale were: x*= 109.33,
df=43, RMSEA= .073, CFI= .97, IFI= .94, GFI= .97, SRMR= .050. The Cronbach alpha internal
consistency reliability coefficient of the scale was .84. The corrected item-total correlations of Fanship

130



UHPPD

www. uhpdergisi.com
ULUSLARARASI HAKEMLI PSIKiYATRI ve PSIKOLOJi ARASTIRMALARI DERGISi
Mayis / Haziran / Temmuz / Agustos 2015 Sayi: 03 Cilt: 02 ilkbahar Yaz
INTERNATIONAL JOURNAL OF PSYCHIATRY AND PSYCHOLOGICAL RESEARCHES
May / June / July / August 2015 Issue: 03 Volume: 02 Spring Summer
JEL KODU: 10-112 ID:17 K:27
ISSN 2148-8215 ONLINE ISSN:2149-2506
(ISO 9001-2008 Belge No: 12879 & ISO 14001- 2004 Belge No: 12880)
( Marka Patent — Trademark Patent)
(2015/04312-2015-GE-18968)

Scale ranged from .37 to .73. According to these values it can be said that the structural model of
Fanship Scale which consists of one factor was well fit to the Turkish culture. Discussion: Overall
findings demonstrated that this scale had high validity and reliability scores and that it may be used
as a valid and reliable instrument in order to assess the fanship levels of individuals. Nevertheless,
further studies that will use Fanship Scale are important for its measurement force. As a result, it
can be said that Fanship Scale is a valid and reliable instrument to measure the levels of fanship
of Turkish individuals. Fanship Scale useable when necessary in order to get information about the
levels of fanship of individuals. In addition, studies that examine the relations between the fanship

and variables such as sampling or adoption find answers for many questions.
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